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AB'YE IHRACAT OLANAKLARI — SEKTOREL PAZAR ARASTIRMALARI - 6
AB YAS MEYVE SEBZE PAZARI

Ulkemiz yilda 45 milyon yag meyve sebze tretimi yapmakta ve énemli tretici tlkeler arasinda yer
almaktadir. Ancak dretilen miktarin ihracata orani ne yazik ki dustk seviyelerde kalmaktadir.
Urtinlerin yurt ici tiketimde yogun olarak kullanilmasi yaninda ihracata uygun miktar ve kalitede
Urtin tedarik edilememesi de ihracatimiz etkileyen faktorler arasinda yer almaktadir.

AB dinyada yas meyve sebze konusunda &nemli bir pazar olarak dikkat
cekmektedir. Tuketicilerin saglkli drtinler tiketme ydninde egiliminin
artmasiyla birlikte pazardaki buytime devam etmektedir. Tuketiciler saglik,
kullanima hazir tUrtinler ve degisik tatlara olan merak egilimi ile bu triinlere
yonelmektedir. Mevsimler itibariyle bircok Uriinin her zaman piyasalarda
bulunur olmasi ve pazara giren Uriin ¢esidindeki artis bu trendin devam
edecegi izlenimi vermektedir.

2006 yili rakamlarina gére AB Ulkeleri yas meyve tuketimi 77 milyon, yas
sebze tiketim miktari ise 62 milyon tondur.

Uretim

AB ayni zamanda ciddi bir Uretici olarak ta dikkat cekmektedir. 2006 yili rakamlarina gére AB yas
meyve Uretimi 69 milyon tonu bulmaktadir. Yag meyve sebze Uretimi ltalya ve Ispanya gibi
AB'nin giiney Ulkelerinde yogunlasmaktadir. En fazla Uretilen meyveler elma, portakal ve
UzUmdur. Kuzey Avrupa iklimi Gretimi mevsimsel olarak sinirlamakla birlikte, seracilik ve elma gibi
bazi Urtnler igin yaygin depolama sartlari yil boyunca sunum imkani saglamaktadir.

Ihracat

AB Ulkeleri arasindaki en &nemli yas meyve hracatgilart Ispanya, Belgika, Italya ve Hollanda'dr.
Sebze konusunda ise Ispanya ve Hollanda en biiyiik ihracatg tlkelerdir

[thalat

2006 yili rakamlari ile AB yas meyve ithalati |9 milyar Euro ‘dur. AB yas
meyve ithalatinda Almanya, Ingiltere ve Hollanda AB toplam ithalatinin
yansina varan bir rakamla basi ¢ekmektedir. AB icindeki en buytk
tedarikgiler Ispanya, Hollanda, Italya, Belgika ve Fransa'dir. Gelismekte olan
Ulkelerden olan ithalat rakaminin ise 7,1 milyar Dolar civarinda oldugu
tahmin edilmektedir.

AB vyillik yas sebze ithalati 10,7 milyar Euro civanndadir. 2002 yilindan
itibaren gelismekte olan Ulkelerden yas sebze ithalati artis slrecine
girmistir. En &nemli ithalatgr Ulkeler ise Almanya, Ingiltere, Fransa ve
Hollanda dir. Ithal edilen sebzelerin basinda domates, tatli biber, salatalik ve mantar gelmektedir.
Ulkemiz de AB Ulkelerine yas sebze ihrag eden tlkeler arasinda yer almakta ancak Uretime
orantili olan bir ihracat rakamina erisememektedir.

Dagitim Kanallar


http://www.punchstock.com/com/TUR/en/asset_images/74449976
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AB yag meyve sebze pazarinda giiclti bir konsantrasyon géze carpmaktadir. Ozellikle perakende
seviyesinde az sayida ¢ok profesyonel oyunculanin dagitima hakim oldugu gorilmektedir.
Perakende magazalarina Uriin tedarik eden firmalarin tUm yil boyunca, garantili kaliteli Grlinler
yuksek hacimlerde sunabilir olmasi gerekmektedir. Tedarikgilerin ayni zamanda verimli, esnek ve
her gelismeye aninda tepki verebilir durumda olmalar beklenmektedir. Bu stireg 6zellikle Kuzey
ve Bati Ulkelerinde gortimekle birlikte Dogu Avrupa'da da yayginlagmaktadir.

lthalatilar: Ilk kez ihracata baglayan veya bu alanda belirli bir noktaya heniiz gelmemis olan
firmalar igin ithalatgilar ile calismak en uygun yéntem olmaktadir. Ithalatgilarin pazar bilgisi, pazara
yakinligi ve yonlendirmesi ihracatgr icin avantaj olabilmektedir. Baz ithalatgilar drinleri varista
elden gecirerek paketleme sirecini de Ustlenmektedir. Ithalatglar % 5-10 arasi marj ile
calismaktadiriar.

Toptancilar alimlarini ithalatgi, Gretici veya mizayededen almaktadir. Ihtisaslasmig perakendeciler,
gida servis sirketleri ve sUpermarketlere dagitim yapmaktadirlar. Sadece stpermarketlere mal
tedarik eden toptancilar ile manav ve diger perakendecilere mal veren toptancilar arasinda bir
ayrim vardir.

Acenteler Uretici ve alici arasinda baglantiyr kurmakta genel olarak % 2-3 oraninda komisyonla
calismaktadir. Acentelerin cogunlugu ya triin ya da satis kanali konusunda uzmanlagmaktadir.
Perakende duzeyine baktigimizda ise sUpermarket/hipermarket grubu yaninda ihtisaslasmig
perakendeciler ve gida servis sektorl gbze carpmaktadir. Hipermarketlerde gida digi Grlinlere de
genis yer veriimektedir. Almanya, Hollanda ve Belcika'da organik stUpermarketleri de
gortlmektedir.

Ihtisaslagmis  perakendecilere geldigimizde Avrupa'da halen manav kategorisinde hizmet
stirmektedir. Stpermarketlerle rekabet edebilmek icin manaviar arti degerli Uriinler sunarak
hizmet vermeye calismaktadir. Bu Urlnler kullanma hazir gidalar, kesilmis meyve sebzeler
olabilmektedir.

Gida servis sektorl otel, restoran ve catering firmalarina hizmeti icermektedir. Catering
kategorisine gida tlketimi yapilan hastaneler, huzurevieri, isyerleri ve diger kamu alanlar
girmektedir.

AB Ulkelerinde temas kurulabilecek olan ithalatgl ve toptancilardan birkagina ait bilgiler asagida
yer almaktadir. Daha detayli bilgi icin Odamiz Dig Ticaret Danigmanligina bagvurulmasi
gerekmektedir.

* Atlanta Group (Almanya), http://www.atlanta.de

* Dole Fresh Fruit Europe Ltd. Co. (Almanya), http://www.doleeurope.com
*  Pomona (Fransa), http://www.pomona.fr

«  Geest (Ingiltere), http://www.bakkavor.com

* The Greenery (Hollanda), http://www.thegreenery.com

e Del Monte Fresh Produce , http://www.freshdelmonte.com

e Fyffes (Ingiltere/Irlanda), http://www.fyffes.com

Ihracatgilanmizin alici ve satici bilgilerine erisebilecegi B2B sitelere ait bazi bilgiler:
*  http//www.foodtrader.com Gida ve tarim trlinlerine yonelik B2B pazaryeri
* http//www.agromarketplace.com. Yas meyve sebzeye 6zel pazaryeri
* http//www.freshinfo.com. Yas meyve sebzeye &zel pazaryeri


http://www.freshdelmonte.com/
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*  http//www.foodmarketexchange.com.
*  http//www.greentrade.net. Organik Urtinlere yonelik online pazaryeri

Ihracatgilarnimiz icin Firsatlar

Ihracatgilarin Griinlerini pazardaki yénelimlere uygun olarak adapte etmesi oraninda yeni ihracat
imkanlar olusabilmektedir. Yiksek kalitedeki, gida glivenligi talep ve sertifikasyonlarina uygun
blytk hacimli Urlinleri tedarik edebilen ihracatgilann pazardaki ihracat olanaklar daha fazla
olmaktadir.

Ulkemiz ihracatgilart acisindan dikkat cekebilecek olan firsatlar

Saglikli Urlinlere olan artan talep

Kullanima ve yemege hazir Urlinlere ydnelik artan talep

Yeni Urtnlere yonelik talep

Mevsim digi tlketim talebi

Organik trtine yonelik artan talep

Ev disinda restoran ve gida isletmelerinde meyve sebze sunum ve tiketiminin artmasi
Saglikli cerez ve atistirmaliklara olan talep artii (kliclk ambalajda mini salatalik vb)
Artsan gelir seviyesi, degisen gida aliskanliklar ve bu trtinlere yonelik artan tiketim

Ihracatgilarimizin bu firsatlar yaninda bazi konulara da dikkat ederek bazi
olumsuz olabilecek noktalan da géz 6niine almasi gerekmektedir.

e AB Ulkelerinin ¢ok yuksek kalite beklentileri

e C(iddi maliyet ve ¢aba gerektiren sertifikasyon
zorunluluklarn(HACCP, GlobalGAP, GMP, BRC)

e Yenilikgi Urlnlerin hizll bir sekilde erozyona ugramasi ve kolayca
'/31 taklit edilebilmesi
e Urlinin piyasadaki miktarina bagl olarak triin fiyatlarinda yasanan
dalgalanmalar

e Buyuk ve ¢okuluslu sirketlerin pazardaki baskin rolt ve hakimiyeti

[
Kaynaklar: www.igeme.gov.tr ; www.cbi.nl; www.itnracen.org

The fresh Fruit and Vegetable Market in the EU

EU imports of fresh fruit accounted for € 19 billion in 2006 and have shown an increase of 20%
since 2002. Import volumes also increased by 16% over the same pernod, reaching 25 million
tonnes. Also EU imports of fresh vegetables amounted to 1.5 million tonnes with a value of

€ /0.7 billion in 2006.

There are strong tendencies towards concentration in the supply of fresh fruit and vegetables
throughout the EU. Concentration is especially visible at the retail level. An ever-smaller number
of highly professional players dominate distribution at this level. The larger companies have a
stronger customer onentation.
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The opportunities for our exporters might be as follows,
«  Off-season fresh fruits and vegetables (including super fruits), organic and fair-trade
products, added value products (such as ready products),
«  high guality products which comply with demands for certification and food safety
* large volumes due to consoligation in buyers markets




