AB Miicevherat Pazan

Turkiye yilik 400 ton altin isleme kapasitesine sahiptir. Ulkemizde yilda yaklasik 250-300 ton
altin mucevherat Uretilmekte olup Tuirkiye, dinyada altin mucevherat Uretiminde Onde
ulkeler arasinda yer almaktadir

Altin miicevherat iiretim merkezlerinin basinda Istanbul, Ankara ve izmir gelmektedir. Dogu
ve Glney Dogu Anadolu'daki bazi illerde de Giretim mevcuttur.

Uretim
AB miicevherat iiretimi merkezi italya olarak gorilmekte olup tasarimdaki
yaraticilik, sanat¢i katkisi ve uzmanlasma nedeniyle iyi bir yere sahiptir. AB
mucevherat Gretiminin 11,5 milyar Euro civarinda oldugu, 22.874 firmanin
degerli tas micevherat sektdrunde faaliyet gosterdigi 5.287 firmanin da
_ kotsum micevherat alaninda ¢alistigi bilinmektedir.
P
o i AB lkelerindeki Ureticiler rekabetgi yapilarini koruyabilmek ve yeni

tasanimlarla calisabilmek icin Gretimlerinin daha fazla bir boliminu AB disi
ulkelere kaydirma ihtiyacini hissetmektedir. Kuguk firmalar icin bu ¢ok
kolay bir secenek olmasa da yine de AB disi ulkelerdeki dreticilerle isbirlikleri kurmak
kacimilmaz olacaktir.

Tiketim

AB 492 milyonluk nilfusu ile ABD’den sonra en biylik micevher pazari olarak
degerlendiriimektedir. AB Ulkeleri icinde de italya, Ingiltere, Fransa ve Almanya en biyik
paya sahiptir. Bu dort dlkenin AB tuketimi igindeki payr AB’nin timunin % 70Qine
ulasmaktadir. AB ulkelerinde kisi basi mucevherat harcamasi 50,9 Euro olarak kabul
edilmektedir. Dogu Avrupa tlkelerinde bu rakam daha diisik olmakla birlikte bu tlkelerde
de artis gozlenmektedir. AB toplam micevherat tliketiminin 2006 yili rakamlari ile 25 milyar
Euro oldugu tahmin edilmektedir.

AB micevherat pazarimi etkilemesi beklenen egilimler asagida yer almaktadir.
U Micevher konusunda moda ve tasarim egilimlerinde artis

U Degisik sekil ve renklerde taslarla Gretilen glims takilar, inci ve elmas kullanilan daha
makul fiyath takilar

0 Gorllmemis 6zgln tasanimh takilara olan ilgide artis
U Mevsimsel moda trendlerine bagh olarak daha kisa trin 6mri

U Dogu Avrupa tlkelerindeki sehir disi alisveris merkezlerindeki artis

ithalat



2006 yili rakamlan ile AB mdicevher urlnleri ithalati 15 milyar Euro
civarindadir. ithalatindaki artista miktar bazindaki artisin daha yuksek
oldugu gorilmektedir. Bu da fiyatlar Gzerinde yasanan baskidan
kaynaklanmaktadir. ingiltere degerli tas ve miicevher ithalatinda Gnemli bir
pazardir. AB ureticilerinin Ttrkiye gibi birlik disi Ulkelerdeki ureticilerle
isbirlikleri arayisina girdigi gorilmektedir.

AB pazarinda satilan micevherlerin % 85’idegerli mulcevherlerdir. Altin

fiyatlarindaki artis ozellikle Fransa, italya, ispanya, iskandinav ve Dogu
Avrupa Ulkelerindeki satislar etkilemistir. Avrupa’daki satislarin % 25'ini halen altin alyanslar
olusturmaktadir. Ancak evliliklerdeki azalma bu rakamlari etkileyebilmektedir. Yunanistan,
Malta, Polonya, Macaristan, Slovakya ve Bulgaristan bu konuda istisna olarak gorulebilir.

Altin taki ingiltere, Yunanistan ve cogu Giiney Avrupa Ulkesinde popiiler bulunmaktadir. 18
karat sari altin ¢cok yaygin olmakla birlikte 9 karat altin ingiltere’de yaygin gorilmektedir.
italya ve iskandinav (lkeleri haricinde beyaz altina olan ilgi azalmakta, tiketiciler san ve
kirmizi altina yonelmektedir.

Dagitim Kanallan

AB miicevher pazarinda ureticiden tiketiciye ulasan farkh kanallar bulunmakla birlikte genel
olarak urtndn degerli tas ve maden olup olmamasina gore farklihk gozlenmektedir.

Degerli taslarda agirhg ihtisaslasmis perakendeciler almakta ancak zincir magazalarin da
Onemi artmaktadir.

Degerli tas ve maden disi takilar icin daha farkh ve cesitli kanallar sz konusu olabilmektedir.
Department store turi magazalar, posta yoluyla siparis ve moda butikleri de kostum takilar
icin 6nemli kanallar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

ilk kez ihracata baslayan veya bu alanda belirli bir noktaya heniiz

"\J 8 gelmemis olan firmalar icin ithalatcilar ile calismak en uygun
L= yontem olmaktadir. ithalatgilanin Pazar bilgisi, pazara yakinhg ve
i "J\' yonlendirmesi ihracatgr icin  avantaj olabilmektedir. Bazi

ithalatcilar dogrudan ihtisaslasmis perakendeciler, department

store magazalar ve butiklere showroom ve sergi alanlar yoluyla
satis yaparken bazilar da pazarlama elemanlarinin perakendecileri diizenli ziyaretleri yoluyla
siparis toplayarak atis yapmaktadir.

Toptancilar bazen belirli Grunlere odaklanirken bazen genis bir Grin gamina sahip
olabilmektedir.

Buylk markalar genel olarak satis acenteleri yoluyla satislarim yonlendirmektedir. Acenteler
uretici ve alici arasinda baglantiyr kurmakta genel olarak komisyonla ¢alismaktadir.



Almanya, Hollanda, Belgika ve iskandinav Glkelerinde satin alma gruplarn dikkat cekmektedir.
Bu gruplar yurt disindaki tedarikcilerle gorusmeleri yapmakta alicilari igin  Grin
stoklayabilmektedir.

Artan uretim maliyetleri ile yerel tedarikciler de ithalat¢i roliini tstlenmekte siparis bazinda
uygun fiyath Grun tedarik edebilecek uygun fiyath Grin tedarikine ydnelmektedirler. Bu
gercevede kendi tasanim, kalite ve renk spesifikasyonlarina uygun Uretim yapilmasi s6z
konusu olabilmektedir.

Uluslar arasi miicevher tedarikgileri dinya ¢apindaki satin almacilar kanal yurt disi tedarik
islemlerini organize etmektedirler.

Perakendeciler ihtisaslasmis ve ihtisaslasmamis perakendeciler, evlere dogruda satis kanal
olarak tige ayrimaktadir. ihtisaslasmis perakendeciler pazarda blyik 6nem tasimakta olup
Pazar icindeki yerlerini korumak ve kendilerini farkhlastirmak icin strekli yeni Urln
arastirmalari yapmaktadirlar.

ihtisaslasmamis department store magazalarinin pazardaki payr %13 civarindadir. Genelde
markal Grinler satarlar, giyim markalar veya tasarim markalari 6ne gikmaktadir.

Giyim magazalan, duty free magazalar evlere posta yoluyla satis, TV’den satis ve internet
diger dagitim kanallar arasinda yer almaktadir. internet (izerinden genel olarak dustik fiyath
uriin satislan gerceklesmekte olup internet kullammi artis géstermektedir.

ihracatcilarimiz icin Firsatlar

AB pazarina micevher ve kuyum drdnleri ithalati Gye dlkelerin
pazarlarindaki biyimeden daha hizlh artmaktadir. AB (lkelerindeki
Uretimin azalmasi ve Uretimin AB disi Ulkelere dogru kaydiriimas
ulkemizdeki firmalar i¢in 6nemli bir firsat oldugu dlstnGlmektedir.

. AB Ulkelerinde calisan kadin sayisindaki artis taki tiiketimini de
arttirmakta, urlinlerde sezon veya modanin takip edilmesi de tuketimdeki
artis egilimini desteklemektedir.

o " | ?
AB pazarnndaki ihtisaslasma Uretici ve toptancilanin ishirlikleri arayislarini arttirmakta farkh
ulkelerden yeni Urtnlere yonelmelerini saglamakta, farkli tasarimlari kendi kilturleri ile
iliskilendirmeye cahismaktadirlar. ihracat imkanlarini artirmak icin ihracatgilarimizin Griinlerini
pazardaki yonelimlere uygun olarak adapte etmesi ve yuksek kalitede Uriin tedarik edebilmesi
gerekmektedir.

Bu raporda Almanya pazarinda potansiyel isbirlikleri i¢in bazi firma bilgilerine yer verilecektir.
Diger (lkelerle ilgili ve detayh hedef Pazar arastirmalari icin Odamiz Dis Ticaret
Danmismanhgindan destek alinmasi mimkdinddr.

Selectraders (http://www.selectraders.co.uk), agirhkh olarak inci kullanilan Griinler



http://www.selectraders.co.uk)

Bossert & Erhard KG (http://www.bossert-erhard.com), daha uygun fiyath trinler

Ernst Schmuckwaren GmbH (http://www.ernst-schmuckwaren.de), moda takilarla ilgili

Kadambari, (mailto:nowa@world4you.com) giimis ve incili takilar

Almanya’da Kaufbeuren ve Pforzheim’da iki bilyik showroom bulunmaktadir. Burada dederli
urtinler satilmaktadir. Acente kanalyla satis yapmay: dustnen firmalar i¢in Alman Acenteler
Birligi ile temas kurmak faydali olabilecektir. (http://www.cdh.de).

Douglas Almaya’da bu alanda 6nemli bir zincirdir (http://www.douglas.de), agirhkh olarak
parfim satilan 669 outletleri vardir. Ancak taki satisi da yapiimaktadir. Douglas tarafindan
satin alinan Golmeiser Grubu da 6nemli bir yere sahiptir. 354 magaza ile trtinlerini Chris ve
Rene Kern markalari ile satisa sunmaktadirlar. Http://www.goldmeister.de)

The Jewellery Market in the EU

The EU is the second largest jewellery market in the world following the USA. The EU
consumers spent more than € 25 billion in retail price terms. Italy, UK, France and Germany
make 70% of this volume. The average per capita expenditure on jewellery in the EU is €
50.9.as per 2006 figures.

The distribution of jewellery in EU is mainly carried out by specialised (retail) traders. On
average this accounted for around 60% in most EU countries.

Demand for jewellery in the medium to higher price ranges is expected to grow, and
imports from various countries into EU are likely to increase.

Kaynaklar: www.igeme.gov.tr ; www.cbi.nl; www.intracen.org
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