AB Ev Tekstil Urlinleri Pazari

Tlrkiye ev tekstili sektérinde dunyanin en onde gelen Ulkeleri arasinda yer almaktadir. Sektorde
cogunlukla kictik ve orta olcekli firmalar yer almakta olup bazi tinlt yabanci markalarin lisanh tretimi
de tlkemizde yapiimaktadir. Bunun yaninda kendi markasini olusturmus yurt ici ve yurt disinda magaza
zincirleri ile faaliyet gosteren firmalar da bulunmaktadr.

Tlrkiye ev tekstili ihracat 2006 yilhinda 1,7 milyar dolar, 2007 yilinda ise 1,9 milyar dolar olarak
gerceklesmistir.

Cin’in 11 Aralik 2001 tarihinde DTO'ye 143. liye olarak girmesi ve diinya tekstil ve konfeksiyon
ticaretinde 2004 sonu itibanyla kotalarin kaldiriimasi tilkemizin ihracatini etkilemistir. ABD Cin’e karsl
belirli tekstil trlinlerinde kota uygulamaya devam ederken, AB, 2008 yili basindan itibaren Cin'e
uyguladigi kalan kotalan da kaldirmis bu da Cin ve Hindistan’in diinya tekstil ve hazir giyim pazarindaki
paylarinin artigina yol agmistir.

AB Pazari

!’ Ev tekstili pazan ev/tiiketici segmenti ve ticari/ sozlesmeli Gretim olarak
1.8 iki farkli grup olarak degerlendirilmelidir. iki grubun da Pazar yapilari
M farkli olup 6zellikleri yaninda Pazar buytikliikleri de farkhdir.
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| ABev tekstili pazan yillar itibariyle biytime egilimi igindedir. 2010 yilina

kadar yillik bilyiime oraninin % 2 olacagi tahmin edilmektedir.

AB ev tekstili tiiketici pazar 2006 yil rakamlari ile 28.7 milyar Euro’dur. Ticari alanda ise bu rakam 6.4
milyar Euro olarak bildirilmektedir.

Almanya, ingiltere, Fransa, italya ve ispanya her iki grupta da basta gelmekte olup toplam AB pazarinin
% 70’ini olusturmaktadirlar.

Uretim

AB aretimi son yillarda global anlamda cok ciddi bir rekabetle karsi karsiyadir. Avrupa Birligindeki
(retici Glkelerin baginda italya gelmektedir. italya’yr ingiltere, ispanya, Portekiz, Almanya ve Fransa
izlemektedir.

AB pazarindaki 6nemli egilimler arasinda hizla artan konsantrasyon ve uluslararasilagsma goze
carpmaktadir. Blyuk firmalar kictikleri satin almakta ve kiigiik bagimsiz firmalarin Pazar paylar intisas
magazalan stipermarketler ve zinzir magazalar lehine azalmaktadir.

ithalat

AB ev tekstil drtinleri ithalati 2006 yil itibariye 6.5 milyar Euroya, 1.049 bin tona ulagmistir. Bu rakamin
% 601 gelismekte olan ulkelerden ithal edilmektedir. Bu oranin yillar iginde artis gosterdigi
gorlmektedir. ithalat rakaminda artis olurken birim fiyatlarda diisiis oldugu goze carpmaktadr, artan
rekabet ve dolarin deger kaybi bu konuda etkin olmaktadir.



En blyuk ithalatci Almanya’yr (%20 lik pay ile), ingiltere (%17), Fransa(%14), ispanya (%7), italya (%7),
ve Belgika (%7) izlemektedir.

Cin'den AB'ye yapilan ithalat yillar itibariyle ciddi artis gostermis 2006 yilinda %18’lik bir orana
ulagmistir. Cin’i Trkiye, Pakistan, Hindistan izlemektedir.

Dagitim Kanallari

"M AB ‘de ev tekstili ticaretine iligkin farkl dagitim kanallannin kullaniimasi
= miimkiindiir. ihracatgilanmizin dagitim kanallanni secerken (riinlerine hangi
uriin/Pazar kombinasyonunun uydugunu belirlemesi ve Urtne yonelik pazarlama
g Ve dagitim ozelliklerini tammalan gerekmektedir.

Uretici ithalatcilar hazir giyim sektériine gére daha az miktarda olmakla birlikte
mevcuttur. Bunlara 6rnek olarak Christy (ingiltere) ve Descamps (Fransa) dir.

—'i ——— Satig acenteleri yabanci Uretici ile perakendeciler arasinda aracilik roliini
ustlenen genelde komisyon bazh calisan olusumlardir. FOB fiyat Gzerinden genelde %8-10 civari
komisyon almaktadirlar. Ev tekstili alaninda satis acentelerinin rolti simirhdir.

Satin alma acenteleri genis irtibat aglan ve dig Pazar bilgileri nedeniyle AB (ilkelerinde perakendeci ve
toptancilar tarafindan yogun olarak kullanilmaktadir. Kendileri stok tutmamakta misteri talepleri
dogrultusunda alim yapmaktadirlar. FOB fiyatlar Uizerinden %4-5 oraninda komisyonla ¢alismaktadirlar.

ithalatc trading sirketler drtinleri yurt disindaki tireticilerden satin almakta ve kendilerinin % 30-40
oranindaki marjlanni  ekleyerek calismaktadirlar. Acentelerden farkh olarak kendileri stok
tutmaktadirlar. Stoktan satisin tercih edilmesi bu tip sirketlerin 6nemini arttirmaktadir. Ancak buyuk
firmalar kendileri ithal etmeyi veya satin alma ofisleri yoluyla ithalati tercih etmektedir.

Toptancilar deparment store magazalar yaninda ihtisaslasmis magazalara yonelik hizmet vermektedir.
Magazalarin Ugte ikisi magaza, perde, ve diger ev teksitili Uriinlerini satmakta, yatak alaninda faaliyet
gosteren magazalar yatak yaninda carsaf, yastik tiirii Uriinler de satmaktadir. ihtisas magazalari
disindakiler ise department store magazalar, ucuzluk magazalan, posta ile satis sirketleri, siipermarket
ve hipermarketlerdir.

Perakendeciler de ithalatci olanlar (blyuk perakende organizasyonlarn)ve bagimsiz organize olmayan
perakendeciler (besin altinda sayida magazasi bulunan) olarak iki ayn grupta degerlendiriimektedir.
Tekstil alanindaki bagimsiz perakendeciler hakkinda bilgi igin http://www.aedt.org sitesini ziyaret
etmekte fayda gortlmektedir.

Pazar Yapisi

Guiney ve Dogu Avrupa tilkelerinde bagimsiz perakende sirketlerinin Pazar payi daha fazladir. Bu firmalar
iretici veya ithalatcilardan alim yapmaktadir. Almanya, Hollanda ve iskandinav ilkelerinde bagimsiz
perakendeciler genel olarak satin alma gruplarinin tiyeleri olarak gériilmektedir. ingiltere’de bagimsiz
perakendeci orani diisuktlr. Gliney ve Dogu Avrupa’da franchise yaygin olarak gortlmektedir. Ikea gibi
tasarimlaryla fiyat/trGn avantajini yakalayan firmalar bircok tlkede Pazar yapisini degistirmistir.


http://www.aedt.org

Pazarda artan konsantrasyon ve glicli gruplarin satin alma aktivitelerini merkezilestirmeleriyle tedarikgi
uretici sayisinda dusus goriilmektedir. Bu gruplar fiyat, teslim sekilleri gibi konularda guglii pozisyonlara
sahip olmaktadirlar. Hazir giyim firmalarinin trtin gamlarini genislettigi ve ev tekstilini de ekledikleri
gortilmektedir. Buna 6rnek Esprit, Zara, Next, Mexx ve Benetton'dur.

Pazardaki rekabet stirekli olarak diisuk fiyath driin arayislarina gidilmesine yol agmakta, yalnizca isgcti
ucuzlugu olan tlkeler degil ttim tretim maliyetlerini diisuren lke ve firmalar 6nem kazanmaktadir.

Satin alma maliyetlerini dlstirme hedefi gitgide daha az sayida ulke ve

tedarikciden mal alma anlamina gelmeye baslamistir. Satin alma kararlan iki

diizeyde verilmektedir. Ilki lke, ikincisi ise firma diizeyinde olmaktadir. Ulke

duzeyinde kota, vergiler, isgilik ticretleri ve yapisi, mesafe, yerel altyapi, ekonomik

iﬁ,‘ ve siyasi istikrar gibi konular rol oynamaktadir. Diger yanda ise taleplere hizli

. cevap verme, hammaddenin tedarik kolaylig, lojistik yonetimi, kalite, Uretim ve
& 7 o kapasitesi gibi konular siralanmaktadir.

ithalatci ve toptancilara satig inracata yeni baslayan firmalar igin en dncelikli olan
yol olarak gorulmekle birlikte, bu dizeyde perakendeciler ile dogrudan irtibat saglanmasi mimkin
olamamaktadir, kar marjlari daha diisik olabilmektedir.

Tasarim, ambalaj, kalite, gevre faktorleri gibi konularin énem kazanmasiyla ¢ok farkl isbirligi yollar da
mimkin olabilmektedir, joint venture, ortak dretim gibi anlagsmalar gitgide daha fazla
gorulebilmektedir.

Bu raporda en 6nemli ihracat pazarimiz Almanya hakkinda bilgi verilecek olup detayli bilgi igin Odamiz
Dis Ticaret Danismanhg’'ndan bilgi alinabilmesi mimkind(r.

Almanya’da bu sektérde 250 firmanin aktif oldugu bilinmektedir. Bu alanda Uretim yapan firma
bilgilerine Alman Evtekstili Ureticiler Birliginin http://www.heimtex.de web sitesinden ingilizce olarak
erisilebilmektedir.

Almanya’daki ithalatcilar

Yurt disinda Uretim Gretim faaliyetleri yuriten yerel Ureticiler, perakende organizasyonlarina satis yapan
toptanci/ithalatcilar ve perakendecilerdir, bunlarnin da biyiik gogunlugunun kendisi ithalatcidir.

Almanya’daki ithalatci firma bilgilerine erismek icin bagvurulabilecek kaynaklar:

http://www.dino-online.de, http://www.ghf-online.de/c3view.php

http://heimtextil.de ve http://imm-cologne.com fuar siteleri

Bagimsiz perakendecilere 6rnek satin alma gruplar;

http://www.katagnet, http://www.inku.com, http://www.fhr-verbund.de, WwWWw.coratex.de,
http://www.wotex.de

Mobilya grubundaki gruplar:


http://www.heimtex.de
http://www.dino-online.de
http://www.ghf-online.de/c3view.php
http://heimtextil.de
http://imm-cologne.com
http://www.katagnet
http://www.inku.com
http://www.fhr-verbund.de
http://www.coratex.de
http://www.wotex.de

http://www.garant-moebel.de, www.emverbund.de, http://www.ek-servicegroup.de, http://www.gfm-
moebel.de, www.hoeffner.de, www.sconto.de, www.moebel-kraft.de, www.porta.de, www.roller.de

Evici Grlinler konusunda IKEA yaninda www.domaene.de sayilabilir.

Department store magazalar:

www.arcandor.com, www.galeri-kaufhof.de, www.breuninger.de, www.woolworth.de

Onemli tekstil magazalart:

www.ernstings-familyde, www.takko.de, www.kik-textilien.com, www.adler-mode.com, www.nkd.de

Posta yoluyla evden siparis yapilabilen magazalar

www.quelle.de, www.neckermannde, www.otto.de, www.erwinmueller.de

DIY magazalari

www.obi.de, www.praktiker.de, www.hornbach.de, www.toom-baumarkt.de, www.marktkauf.de

The Hometextiles Market in the EU

The EU consumer market for household and furnishing textiles reached € 28.7 billion in 2006. The
expenditure on hometextiles in the contract sector was € 6.4 billion in 2006. The household and
furnishing textiles market in the EU countries has experienced growth for many years.

Germany (with consumption of € 5.8 billion in 2006) has been the largest market for many years,
followed by the United Kingdom (UK). Other important markets in the EU are France, Italy and Spain. The
Netherlands ranked sixth before Belgium, Sweden and Austria. Five countries (UK, Germany, France,
Italy and Spain) account for 74% of EU household and furnishing textiles consumption.

It is essential for the exporter to know into which product/market combination his products fit and has
to be familiar with the marketing and distribution characteristics of these product/market
combinations.

Kaynak: www.cbi.nl, www.igeme.gov.tr, www.trademap.org
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