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AB DIS GIYIM URUNLER| PAZARI

Turkiye hazir giyim konusunda dtinyanin en 6nde gelen Ulkeleri arasinda yer almaktadir. Turk
tekstil ve hazir giyim sektorl blUyUk oranda ihracata yonelik bir sektordir. Kapasite yurt igi
talepten fazla olup yaklasik 30 milyar dolarlik Gretim degerinin 23 milyar dolarlik bolimd ihrag
edilmektedir.

Ulkemizin hazir giyim alaninda en &nemli rakipleri arasinda dustk ihra¢ fiyatlaryla Uzakdosu
Ulkeleri gelmektedir. 2005 yilinda tekstil ve hazir giyim ticaretindeki kotalanin kalkmasiyla Cin'in,
duinya tekstil ve hazir giyim pazarindaki konumu gticlenmektedir.

Dunyada, 6zellikle AB Ulkelerinde cevre, kalite, saglik vb. alanlarda yasanan gelismelerin bir

sonucu olarak bu konularla ilgili ¢esitli dizenlemelere ve uygulamalara gidilmektedir. Tirk
firmalan da bu gelismeleri takip etmekte ve pek cogu cevre etiketlerine uyum saglamaktadir.

AB Pazari

W AB dis giyim trinleri pazan 2007 yili rakamlarina gére 260 milyar Euro'ya

daha azalmaktadir. Almanya, Ingiltere, Italya, Fransa ve Ispanya AB toplam
tiketiminin % 75'ini olusturmaktadir.

v ulagmis bulunmaktadir. Almanya hali hazirda en biydk Pazar olarak &ne
V clkmaktadir. Ancak Almanya'yr izleyen Ingiltere ile aralarinda acik biraz

AB lkeleri arasinda dig giyime en fazla para harcayan Ulkeler Ingiltere ve
Avusturya'dir. AB'ye yeni Uye olan Ulkelerdeki tuketim rakamlari ise AB
, j ortalamasinin  altinda  kalmaktadir. OnUmUzdeki dénemde kisi bas

tiketimde artis olmasi beklentisi s6z konusu iken fiyat Uzerinde baskinin
sirecegi tahmin edilmektedir. Farkli etnik kokenli gruplanin bir arada yasamaya baglamasi
nedeniyle tiketici davraniglan ve egilimlerinde degisiklikler ve yeni taleplerin ortaya ¢ikmasi
beklenmektedir.

Uretim

AB hazir giyim sanayi Uretim rakamlarini ele aldigimizda 2007 yilinda Uretimde % !'lik bir disis
oldugu gdzlenmektedir. Uretimdeki dustis Uretimin yer degistirme hareketinin halen devam
ettigini gostermektedir. Ayni sekilde sektorde calisan kisi sayisi 2007 yilinda % 6.4'luk bir dists
gostererek | milyona gerilemistir. Sektérde faaliyet gdsteren firma sayisi da benzer olarak
azalmaktadir.

AB Ulkeleri icinde ltalya etkin bir dreticidi. AB Uretiminin % 29'u ltalya tarafindan
gerceklestirilmekte, Italya'yr Fransa, Almanya ve Ispanya izlemektedir. AB (lkelerindeki birgcok
Uretici disaridan tedarik politikasi yUritmektedir.

lthalat

AB'nin 2007 yili rakamlari ile hazir giyim GUrinleri ithalati 90 milyar Euro'ya ulasmig bulunmaktadir.
Ithalatin % 50den fazla geligmekte olan tlkelerden yapilmaktadir.

2003 -2005 yillart arasinda ortalama birim ithalat fiyati % .4 Itk bir artig gdsterirken 2005-2007
yillari arasindaki dénemde % 2.9'luk bir dust gérilmustir. Deger bazinda Almanya % 20'lik
paylyla en buyuk ithalatgr Glke konumundadir. Almanya'yi Ingiltere, Fransa, Italya, Ispanya, Belgika
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ve Hollanda izlemektedir. 2005-2007 yillan arasindaki dénemde Cin'den yapilan ithalatta % 26
oraninda artis gériilmdstir. AB disi Ulkelerden yapilan ithalat icinde Cin'in pay1 % 37'ye ulagmistir.
AB Ulkelerinin Ab digi Ulkelerden yaptigl ithalatta ©ne ¢ikan Griin gruplan arasinda T-shirtler,
bebek giyim esyalan, ceket, kaban, dokuma gémlek, deri giyim egyalart yer almaktadir.

lhracat

\ AB hazir giyim Urtnleri ihracati 2007 yilinda 61.6 milyar Euro’ya ulagmistir.
ltalya en buylk ihracatgl olarak géze carpmaktadir. Toplam ihracatin % 22'si
/\ ltalya tarafindan gergeklegtiriimektedir. Italya'yi Almanya, Fransa ve Belcika
izZlemektedir.
% Ticari Yapi

Perakendede yasanan yogunlagma firmalarin gruplar arasi satin almalan ile

artmakta, moda Urlinlere yonelik dustk fiyat talepleriyle gelismektedir. Daha
| once AB dlkelerinde mevcut olan bagimsiz gl¢lid firmalar yerine buyuk
n cokuluslu veya franchise firmalarla farkl bir Pazar yapisi ortaya ¢ikmaktadir.

: Hipermarket formati hem Bati hem de Dogu Avrupa Ulkelerinde &nemli bir
yere sahip olmaktadir. Hizla degisen moda egilimleri ve yil bazinda artan sezon sayilari nedeniyle
daha kigtk miktarlarda siparisler gerceklesmekte ve gitgide daha kisa strelerde sevkiyat yapilmasi
talepleri gelmektedir.

Halen ithalatgr toptanct konumu onemli olmakla birlikte rollerinde azalma gorilmektedir.
Ontimuizdeki yillarda hipermarketlerin, satin alma gruplarinin ve franchise sirketlerinin roliniin
artmasi beklenmektedir. Tedarikgilerin kendi Griinlerini yurtdisinda Urettirme egilimine paralel
olarak perakendeci ve toptancilarda da dogrudan ithalata yonelimin artmasi beklenmektedir.
Dagitim Kanallar
Teorik anlamda ithalat fonksiyonu dreticiler, toptancilar veya perakendeciler tarafindan
gerceklestiriimektedir. Ancak bazi Ulkelerde ithalatgl ve ithalatgl toptanci ayrimi goriilmektedir.
lthalatcr toptancilar kendi hesaplarina alim yapar, Griinlerin sorumlulugunu tzerlerine alarak Ulke
icindeki satis ve dagitim islevini yuritirler. Ithalatg ve ihracatg arasinda basanli bir is iligkisi
kurulmasi durumunda pazara uygun Urin tedarik edilmesi, yeni moda egilimleri, kalite ve
malzemelere yonelik Pazar beklentilerinin tespiti konularinda da iyi bir koordinasyonu
beraberinde getirecektir.
Ithalatgl Ureticiler giinimiizde kendi magazalar veya franchise yéntemiyle perakende sektdriiniin
icinde yer almaktadirlar.
Acenteleri yabanci Uretici ile perakendeciler arasinda aracilik rolUnd
Ustlenen genelde komisyon bazli ¢alisan olugsumlardir. Bir acentenin
birden fazla Ureticiyi temsil ettigi gorilmektedir.
lthalatci perakendeciler 20'nin lzerinde department store magazalar
- bulunan biyik perakendecilerdir. Kendi satin almacilan araciligi ile alim
" yaparlar.
Ulkemiz ihracatgilar icin gegerli olabilecek firsatlar

e AB Ulkelerinde Uretimde gorilen dusis daha dusik maliyetli
Uretim yapan Ulkelerden Urtn tedarik edilmesi konusundaki egilimi
arttirmaktadir. Daha dustuk piyasa segmentinin yaninda st gelir

gruplarina yonelik daha iyi tasarimli Griinlerle ihracat konusunda da firsatlar gdrtilmektedir

o AB Ulkelerindeki ithalatgilar tasarim ve numune hazirlama, lojistik, pazarlama gibi diger
fonksiyonlarda kendilerini uzmanlastirdiklarindan basit Uretim faaliyetleri diger tlkelerde
yapllmakta. Zaman icinde bu tir iglevlerin de AB Ulkeleri diginda kaydig gdrilmektedir.
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e  Oniimiizdeki yillarda da spor giyime odaklanmanin devam edecegi beklenmektedir. Ayni
zamanda dogal kumas ve malzemelerden Uretime yonelim beklenmektedir. Ozellikle
pamuklu malzemenin dnemi artacaktir.

e Ekonomik gelismelerin etkisiyle dustk gelir gruplarindaki tuketicilerin dtstik fiyath tGrtinlere
olan talebinin devam etmesi beklenmektedir.

e Uretici ve ihracatglanmiz hem yiksek kaliteli hem de cevreye karsi duyarli triin ve
Uretim talepleriyle gitgide daha fazla karsi karsiya kalacaklardir.

Almanya ile ilgili nemli satin alma gruplan ve ilgili linkler

Ardek (http://www.ardek.de) , bebek ¢ocuk triinleri

Katag-abz (http://www.katag.net)

Unitex (http://www.unitex-smbh.de)

Sutegro (http//www.suetegro.de) bayan giyim

Spor magazalari Intersport (http://www.intersport.com) ve Sport 2000
(http://www.sport2000.de)

e http//www.dino-online.de (firma aragtirmasi igin)
P&C  http://www.peek-und-cloppenburg.de
C&A_http://www.c-and-a.com
Sinn Leffers http://www.sinnleffers.de
Wohrl http//www.woehrl.de
K+L Ruppert http://www.kl-ruppert.com
Strauss Innovation http://www.strauss-innovation.de
Esprit Europe http://www.espritholdings.com
Bonita Modehtt p://www.bonita.de
Popken Group http://www.ullapopken.com

Orsay http://www.orsay.de
en

ZQQ...QQ...

e Pohland http://www.pohland.de
e Bonita Group http://www.nicolas-scholz.de

Leisure

e New Yorker http://www.newyorker.de

e Mister+Lady Jeans

e Western Store Beran http://www.mljeans.de

e Jeans Fritz Schaeffer-Kuehn http://www.jeans-fritz.de

Sports

e Runners Point Hannover Finanz http://www.runnerspoint.de

Discounters
e Emsting’s Family http://www.ermnstings-family.de
e Takko http://www.takko.de
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e Tengelmann-Gruppe http://www.kik-textilien.com
e Adler Metro Group http//www.adler-mode.de
e NKD Daun & Cie. http://www.nkd.de

The Outerwear Market in the EU

Turkey is one of the prominenet countries in the ready made garments sector.

The EU is the most important market for Turkey in this sector. The market of for outerwear in
EU reached to € 260 billion in 2007.

Germany is still the most important country in clothing consumption in the EU. Five countries
(Germany, UK Italy, France and Spain) account for /5% of EU outerwear consumption.
However consumers in the UK and Austria are the biggest spenders on outerwear in the EU.
The EU import for outerwear reached the value of € 90.0 billion in 2007, 51% of this amount
came from developing countries.

Kaynak: www.cbi.nl, www.igeme.gov.tr, www.trademap.org



http://www.cbi.nl/
http://www.igeme.gov.tr/
http://www.trademap.org/




