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Kuyumculuk Sektoérintn Vizyonu

Anil Beril BASLANGIC

Altin, gumus gibi kiymetli metal ve alasimlarinin
eritilerek dokulmesi, plaka veya tel haline :
getirildikten sonra islenerek ziynet esyasina :
doéniusmesi islemlerinin yapildi§i meslek dalina .E
“Kuyumculuk” denir. 1 i

Kendi basina ve belirli bir sure icerisinde, altin,
gumus ve benzeri kiymetli metalleri estetik bir
anlayisla sekillendirme ve kiymetli taglarla isleme
bilgi ve becerisine sahip nitelikli kisilere ise
“Kuyumcu” denilmektedir.

Kuyumculugun c¢ok eski tarihlere dayanan
gecmisinde Sanayi Devriminin etkisi buyuktur.

1789’daki Fransiz ihtilalinin yankilarl neticesi baglayan Endustri Devrimi ile
Ronesans ve Reform hareketleri sayesinde dunyadaki kimlik arayislari ¢ok
farkll boyutlara ulagsmistir.

Sosyal, kulturel ve sanatsal alandaki birikimlerin tavan yaptigi bu
donemde Avrupa ulkeleri mimari, yazin ve edebiyat, resim ve muzikteki
basarilari ile tim dunyay! kendilerine hayran birakir bir hale getirmislerdir.

Onceleri Yunan Mitolojisi ve Osmanli tarihine olan sanatsal bedenilirlik ve
Ozenilirlikler bu donemden sonra Avrupa’ya kaymaya baglamistir.

Sanayi Devrimi sayesinde yaraticilik ile
. seri Uretim ayni konsepte tasinmis ve
ticari amacgli ardn imali de
kolaylastiriimigtir.

Avrupa bu basarinin nimetlerinden
bugunlere kadar faydalanmay!
basarmis ve kuyumculukta Italya’nin
adini dinyaya altin harfler ile kazimistir
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200 yildir sektore hakim olan ancak 0zellikle son 25-30 sene igerisinde
yakaladigi Ustiin basarilar ile duayen haline gelen Italya ile rekabet
edebilen bir diger Ulke ise sanayi devrimini bile yillar sonrasindan
yakalayabilen Turkiye olmustur.

Italya’nin, Kiymetli metal ve dederli taslara sahip
olmamasina ragmen 1998 yilinda 500 tonu asan
ihracati yakalamalari, 2000 yilinda sadece Birlesik
Arap Emirlikleri’ne yaptiklari ihracatin 355 milyon
dolari bulmasi ve 2001 vyilinda Amerika'ya
1.234.000.000 %' lhk ihracat yapmalari bu denli
basari elde etmelerinin en buyuk kanitidir.

Ulkemizde altinin liberallesmesinin de 6nct oldugu
kuyumculuktaki bu basart 90’lardan sonra
yakalanabilmis ve gunden gune popularitesini ve
basarisini artiran bir sektor olarak karsimiza

cikmistir.

Rekabetin en ¢ok kendini gosterdigi kuyumculuk sektoriinde emek yogun
Uretimden sermaye yodgun Uretime gecis sureci yasanarak zaman
icersinde sanayilesmenin de devlet tarafindan desteklenmesi ile kisa
surede uretim hacminde ilerlemelere gidilmistir.

Bu sayede kapasite kullanimi giderek artarak, istihdam saglanmis ve ileri
teknolojinin  tum imkanlarindan faydalanilarak zamandan tasarruf
edilmistir.

Gunumuzde 260.000 kisiye istihdam yaratan kuyumculuk sektorinun
icerisinde yaklasik 60 kadar buyuk isletme mevcuttur.

Sektdr ayni zamanda ulkemizin en kokli ve 6nemli sorunlarinin basinda
gelen issizlik ile mucadelede yarattidi istihdam alanlari sayesinde etkin rol
oynamaktadir.

Hentz gelisimini tamamlamamis, ancak
ilerleyise cok acilk bir sektdér olan
kuyumculukta, kulturel zenginliklerimizden
kaynaklanan avantajlarimizi iyi
dederlendirmemiz ve 06zgln tasarimlara
imza atmamiz gerekmektedir.
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Bu sayede Tirkiye’nin dinya pazarindaki alani genisleyerek, Italya’nin
pazar payl azalacak ve Turkiye liderlige tasinacaktir.

Bu tez son yillarda yapilan incelemeler neticesi de dogrulanmis ve
Italya’nin global pazarda her yil %30 kuculdtugu ve

Turkiye’'nin de yuzde %20 buyumekte oldugu tespit edilmistir.

Cesit bollugu, yaraticiliktaki fark, o6zgun tasarnmlar, teknik kalitedeki
basari, iscilikteki kalite ve maliyetlerdeki dusuklik ve sadece Anadolu’ya
has, kuyumculugun bir parcasi olan etnik isleme yontemlerinin de
kullaniimasi ile Turkiye farkini ortaya cikararak sektor rastini ispatlamayi
basarmistir.

Osmanlilarin sanata ve sanatciya deder
verdikleri, sehrin dort bir alanini isleme ve
ince ayrintilar ile donattiklari, tarih kokan
. i *i bir sehir yarattiklar devirlerde oldugu gibi
= altin ve mucevherat islemeleri ince zevk

ve detaylar ile evlerimizde yer bulacak,

kuyumculuk hayatimizin  her alaninda
karsimiza gikacaktir.

Gunumuzde sadece aksesuar ve taki olarak hayatimiza giren altinin, yakin
gelecekte evimizin ve hayatimizin bir parcasi olarak tum esyalarda yerini
bulacadi cesitli uzmanlarca da ongorulmektedir.

Minecilik, mihlayicilik, kalemkarlk, sadekarlik gibi atalarimizin babadan
odula tasidiklari meslekte vyillardan beri suregelen anlayisin aksine
gunumiuizde ihtisaslasmalar baslamis hatta yoresel 6zelliklerin 6n plana
ciktigi telkari, hasir, o6rgt gibi konulara da
uzmanlik alanlari olusmaya baglamistir.

Olusan bu uzmanlik alanlari ile sektdrde egitimin
onemi ortaya c¢ikarak, basarinin urinde,
Uretimde, pazarlama ve satista kaliteden gececedi
anlasiimistir.

Ozellikle vitrin kuyumculugu ve kiymetli tas islemeciligi konularinda
yodunlasilan editim programlarinin disinda kuyumculuk; bilimden
ayrilamaz bir hale gelerek sus taslar ile ilgilenen bir bilim dali olan
gemolojiyi icinde barindirmaya baslamistir.

Sustaglar Uzerinde uzmanlasmis kisilere “gemolog” adi verilmektedir.
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Kuyumculugun editime adaptasyonunun saglanmasi ile sadlanan basari
sayesinde ilgili bolimlerden mezun olan 6grencilere yeni istihdamlar
yaratilarak ekonomik agidan da binlerce gence is kapisi agiimistir.

Sektorun ilk palazlanmaya basladigi donemlerde
ic pazarda olusan talebe cevap vermesi igin
gerceklestirdigi uretim, sektorun karsilastigi ciddi
bir krizle sarsilmig, krizden en az zarar ile
kurtulabilmek i¢in firmalar ihracata yonelmistir.

cunku talep esnekligi cok yluksek olan altin,
ekonomilerdeki yavaslama ve darbogaz
zamanlarinda talebi azalan bir mamul olarak

Boylece ihracatimizda buyuk vyeri olan
kuyumculuk sektorinu dis pazarlara
tasimiglardir.

\ Turk kuyumculuk ve muicevherat sektorinun
' ihracat ile ilk tanismasi 1982 vyilinda Suudi

= : : )
£3 &2 Arabistan’a yapilan 25 kilo altin ile baslamistir.
S By
ER i) 'Eir..—_

1986 yilina kadar Ortadogu’ya yonelik calisan Turkiye deneyim ve gliven
kazandiktan sonra kendini ispatlamaya baslamis ve 1987 yilinda Amerika
pazarina aglimaya baslamistir.

1987’den sonra kuyumculuk konusundaki gelismeler ve dis pazarlardaki
olumlu intibalar sayesinde diunya pazarlarinda da basari elde edilmistir.

Sektorin gelisimini saglayan dider bir unsur ise 1991’de kurulan doviz
karsihdl altin piyasasinin ve akabinde acilan Altin Borsasi'nin kurulmasi ile
olmustur.

Altin  Borsasi’nin  kurulusundan

once altinin ithal ediliyor olmasi

L ve dis piyasalardan daha g
8 /. maliyetli bir sekilde temin I
' edilmesi dis piyasalar ile rekabet = C
' glcumuzi azaltmaktaydi.

¢ v Altin Borsasi’'nin  kurulmasi ile :
dunya fiyatlarinda hammadde s
temin edilir hale gelinmistir. i

e b B
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Ayrica kisa adi IAB olan Altin Borsasl sayesinde ithal edilen altinlarin
belirlenen saflik ve standartta olmasi zorunlulugu getirilerek, altinin
orgutlu bir piyasada islem gérmesi saglanmistir.

1996 yilinda Istanbul Altin Borsas! ve Hazine Mistesarliinin destekleri ile
kuyumculuk sektorinun gelisimine ivme kazandirici buyuk bir proje olan
Istanbul Altin Rafinerisi (IAR) kurulmus ve yastik alti altinlarin rafine
edilerek 1AB’de islem gérmesi ve finansal sisteme aktarilmasi saglanmistir.

Sadglam bir alt yapinin olusumunun saglanmasi amaciyla IAR faaliyetine
ancak 2002 yilinda gecgebilmistir.

2002 vyilindan itibaren IAR sayesinde hurda altin kulge altin haline
donuserek, sertifikall kulge altinlarin piyasaya arzi saglanmaktadir.

Uretici, tuketici, yatirimci, tiiccar ve resmi
kurumlarin bir araya gelmeleri ile dinyanin en
buyuk altin ureticilerince 1987 yilinda Londra’da
WGC- Dunya Altin Konseyi kurulmugstur.

WGC’nin ana misyonu dunyada tim kiymetli
madenlerin fiyatlarl ile ticari kural ve kaidelerini
belirlemek, alinan stratejik kararlarin yani sira
ekonomik ve siyasi politikalarin altin fiyatlar
uzerindeki etkilerini aciklamaktir.

Kuyumculuk trunleri konusunda Amerika pazari halen ihracatimizin biyuk
bolimuunu olusturmaktadir.

Ihracatimizda en buyiik payin sahibi olan Amerika’'ya karsi 2003 yil
icersinde 260.268.703,1 $'lik ihracat gerceklestirilmigtir.

Bu oran 2002 yilinda gerceklestirilen ihracatimiza nazaran % 25’lik bir
artisin isareti olmustur.

Amerika'ya karsi gergeklesen miucevherat Grunleri ihracatinin 4 milyon
dolarini gimus ve 1 milyon dolarini taklit micevherat olustururken geriye
kalan kismi altin miucevherat trunleri olusturmustur.

2 numara ile belirtilen Birlesik Arap Emirlikleri’ne ise 2003 yilinda yapilan
ihracat 74.591.381,25 $'dir.

2003 yilinda Isvicre’ye yapilan ihracatimiz buyik bir sirpriz ile yiiksek bir
performans yakalayarak 69.570.224 $olarak saptanmistir.
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Daha sonra Almanya’ya 42.490.283,87%'lik ihracat gerceklestirilmistir.

Asadida yer alan grafikte ise en c¢ok ihracat yaptigimiz didger ulkelerden
kazandirilan doviz miktarlarl yer almaktadir.

IHARACAT YAPILAN

SIRALAMA OLKELER IHRACAT TUTARI
5 ISRAIL 40.443.849,30
6 RUSYA FEDERASYONU 36.006.959,29
7 LIBYA 20.136.874,56
8 BIRLESIK KRALLIK 18.540.935,62
9 TAYLAND 11.338.813,58
10 LITVANYA 10.931.335,53

Son yillarda tlkemiz ihracatinda ¢cok énemli bir yere sahip olan ve diinyada
liderlige  oynayabilecegimiz, adimizi dunyaya altin  harflerle
yazdirabilecedimiz bir sektor olan kuyumculuk sektort gerceklestirdigi
yeni yapillanma ile her saniye basarisina basari kazandirmaya devam
etmektedir.

Dederli maden ve micevherat sektérinde 1995 yilinda 8.582.398%
kadarlik bir ihracat mevcut iken bu rakam 2004 yilinda hedeflenen 1
milyar dolari bulamasa da 929.170.0004%’ a erismistir.

10 yilda saglanan bu inanilmaz basarinin hizla devam edecedi inanci ile
ulkemiz ihracatinin %1.5’ini saglayan kuyumculugun sektérde ilk sirayi
alan Italya’yl gecmesi ise ¢ok zor olmayacaktir.

Bugun icin hedeflenen 2010 yilina kadar ulkemiz ihracatinin 5 milyar dolari
bulmasidir.ihracatimizdan béyle bir basariyl yakalayabilmemiz icin
oncelikle yodun satis gerceklestirdigimiz Ulkelerin kapasiteleri, satis
kriterleri incelenmeli ve hedef pazar tespiti yapilmalidir.

2002, 2003 ve 2004 yillarina iliskin dederli maden ve mucevherat ihracat
getirilerini ve degisim yuzdelerini gosteren semaya asadida yer verilmistir.

2003(Aralik | Degisim

SEKTOR 2002 sonu hari¢) | (02/03) |Pay (2003) (%)

Dederli Maden ve

y 595.410.000 [787.055.00032,2 1,6
Micevherat

2004 (Aralik |Degisim

SERTEIR ZULE sonu hari¢) |(03/04)

Pay (2004) (%)

Dederli Maden ve

y 787.836.000 929.170.00017,9 1,5
Micevherat
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Uluslararasi bagarilari elde etmek denince alisverisin ve tanitimin en
verimli oldugu Uluslararasl Fuarlara katilim akla gelmektedir.

Etkin tanittimini saglamak amaciyla dizenlenen ses getiren ve dinya
devlerini bulugsturan fuarlar hem ulkemizi hem drinlerimizi tanitmamiz igin
buyuk firsatlar yaratmaktadir.

Bunlardan bazilari; Dubai’de gerceklesen

g!: _,ﬁﬂ’? IFTA Uluslararasi Moda Micevherat ve
ﬂv‘_.;; g Aksesuarlari Fuari, Japonya’da
74 ,;{} : gerceklestirilen IJT-Tokyo Uluslararasi
:?f() 1;‘,’5 Micevherat Fuari, Hong Kong'ta dizenlenen
& ,,3 % - International Jewellery  Show, Ispanya’da
@'{ " ,‘f? {.! gerceklesen Iberjoya, Almanya’da gerceklestirilen
& e 7% Inhorgenta, Amerika'da diizenlenen JSK Show ve
"_,@:‘ : Italya’da gerceklestirilen Vicenzia Fuarlaridir.

Dunya altin konseyince desteklenen calisma ve organizasyonlarda yer
bulmak, geleneksel takilarimiza tim dunyanin dikkatini ¢ekmek asli
hedeflerimiz arasinda yer almalidir.

Dunyanin en buytuk firmalarinin  Grtnlerini  sergiledigi ve yeni
koleksiyonlarini tanittigi, ticari acidan buyuk basarilara sahne olan
Uluslararasi Fuarlarda altin, platin ve pirlantali takilarin yani sira saf
pirlanta, inci ve mucevherlerin de sergilenmektedir.

Ozellikle son yillarda tim bunlara ilaveten trinin
Isiltisinl  ortaya c¢ikaran vitrin ve paketleme
aksesuarlari da sergilenmektedir.

Zaman icinde dedisen tanitim anlayislar ile ‘:_‘3F_::_
tanitim ve pazarlamada da o6ncelik marka tzerine _ﬁ 11-':3:4_
yodgunlasmaya baslamistir. '

Dunya liderligini yakalamak ve onu uzun vyillar
surdurebilmek icin markalasmanin yaratilmasi oldukc¢a dnemlidir.

Onemli olan varolani taklit etmek dedil, taklit edilebilecek tasarimlar
yaratmaktir.

Markanin oturmasi ile ise surekli muhtesem UGrunler yaratmak
gerekmeyecek ismi kullanarak Urtin satabilecek pozisyonlara gelinecektir.
Dinyanin en blyuk kuyum ve miuicevherat markalarinin vitrinlerinde
sadece iki 0run sergilemeleri sektordeki pazarlama stratejisindeki
dedisimin en buytk kaniti olarak karsimiza ¢cikmaktadir.
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Markalarinin oturtulmasinin saglanmasinin sonrasinda ise zincir
madazacilik kavrami olusturularak, dinyanin doért bir yanina

f yayilmalar baglamistir.

"?”ﬁ ’/ Tuketici agisindan da micevherata karsi olan algilayislarda
degisimler yasanmis, taki bir aksesuar aracl olma
kalibinin disina tasinmis, karakteri yansitan bir unsur,
kisiligi analiz etmek icin kullanilan simge olarak

gorulmeye baslanmigtir.

Boylece tlketiciye, engin hayal glcune dayanan Urunler arz edilmeye
baslanarak yahut tuketicinin hayalindeki Urtnler yaratilmaya calisilarak
Ozel Uretimler de ortaya cilkmistir.

Kuyumculuk denince akla ilk gelen faktor altindir.

Yillardan beri altin yataklarimizin kesfedilmesi ve \
dederlendirilmesi konusunda maalesef gerekli caba sarf N
edilmemis, karmasik politikalar nedeniyle her zaman Ustl R
kapatilmasi gereken bir konu olarak kalmistir.

3000 ton kadar ytksek altin rezervi potansiyeline sahip oldugu dusunilen
Turkiye’de aramaya iliskin higbir calisma yapillmamasi handikablr daima
kafalarda soru isareti olarak kalacaktir.

Gerekli calismalara bir an 6nce baslanmasi halinde ekonomimize 100
milyar$ civarl katma deder kazandiracagi tahmin edilen
altinin ekonomimize kazandiriimasl en buyuk atagimiz

we;m olacaktir.

Son yillarda yapilan bagsarili c¢alismalar neticesi
Devletimizin de destedi ile sektore iliskin sikintilarin
cogunu giderilmistir.
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Ancak; sektoriin en dnemli sorunlarindan biri olan hirsizlik
olaylari hiz kesmeksizin devam etmektedir. Bu durumun
onune gecmek adina Belediye, Emniyet ve kuyumcularin
bir arada koordineli ¢calismasi ve can ve mal guvenliklerini
korumalari gerekmektedir.

Baska bir sikinti ise ata karnesi ile gerceklestirilecek
cikislarda yasanmaktadir. Dig piyasadaki alicilarin siparis
yerine gorerek almayi yedlemeleri nedeniyle; islenmis altin
ve miuicevherat ihracatcilarina, kendi ticari mallarini
yanlarinda tasiyarak yurtdisina goturebilmeleri ve
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musterilerine pazarlayabilmeleri icin olanak sadlayan gerekli mevzuat
degisikligine acilen ihtiyac duyulmaktadir. Sorunun ortadan kalkmasi ile su
an itibariyle yapilan ihracatin 2 katina cikacagi tahmin edilmektedir.

Ozellikle Amerika gibi oldukca biytk bir piyasada uygulanan yuksek
vergiler nedeniyle, su an ulasabilecedi ihracat miktarinin ¢ok altinda
seyreden

Tark kuyumculuk sektoéri bu engelin de
asilmasl ve ihracatgilara uygulanan tesviklerin
artirlmasi ile cok daha rahat basarlyl elde
edebilir.

Ayrica sektorin finansman sorununun altin
leasingi projesi ile ¢ozulebilecedi ancak bunun
icin acilen bir altn bankacligi kanunun
cikarilmasi gerektigi distunulmektedir.

‘v Netice itibariyle Turkiye’'nin kalkinmasini ve
kuyumculuk konusunda en iyiyi sergilemeyi
istivorsak Devletin de destegi ile “Durgunlasma

gerilemedir” felsefesinden esinlenerek surekli c¢ok calismasi, basaril
projelere imza atmasi gerekmektedir.

Kuyumculuk sektort de bu sayede gelisimini tamamlamis olacaktir.
KAYNAKCA

Kuyumculugun Ulkemiz Ekonomisindeki Yeri ve Onemi
Izmir Ticaret Odasi Izmir,2003

Tarkiye’de Kuyumculuk Sektort
Izmir Ticaret Odasl, Izmir,1995

Global Altin Madenciliéi_ ve Turkiye’deki Uygulamalari Raporu
Istanbul Altin Borsasi, Istanbul,2001

Tarkiye'de ve Dunyada Kiymetli Madenler Piyasalari
Istanbul Altin Borsasi, Istanbul,2000

www.dtm.gov.tr , www.igeme.gov.tr , www.tiffany.co.com
www.atasay.com , www.ihracatdunyasi.com , www.altinbas.com.tr
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