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YEREL MEDYA SEKTORU VE GLOBALLESEN MEDYAYA GORE
KONUMU

Gizem ARABACI Hande UZUNOGLU

Tarkiye’de medya ulusal ve yerel medya tabanli olmak Uzere temel iki sekilde
islemektedir. Bu isleyis bazen daha kapsamli hale gelmektedir.

Ozellikle degisen teknolojiyle beraber medya kimi zaman kaliplarin disina
cikabilmekte...

Dunya’da bu ayrimin keskin gizgilerle olmasa da izleyicilerin istegi dogrultusunda
belirginlestigi dusunulmektedir.

Yerel medya demek, yerel unsurlari ve yerel sorunlari ortaya ¢ikaran, yerel sorunlar
kargisinda bolge halkini bilgilendiren, bilin¢lendiren ve kamuoyu olusturan araglardir.

Yerel medya kuruluglari ulusal medyaya malzeme saglayan, dogrudan halkla i¢ ice
yasadidi i¢in bolgesel olaylara 6nem veren kuruluslardir.

Ulkemizde ilk yerel gazete, 1867 tarihinde Erzurum’da yayinlanan Envar-1 Sarkiye
gazetesidir.

Ikinci yerel gazete, 1881 yilinda “Aydin” adiyla Mecid-i Fikri Bey tarafindan izmir'de
yayinlanmigtir.

Turkiye’de vyerel medya 2000’lerden sonra yonetmeliklerle desteklenmeye
baglamigtir.

Ancak bu desteklerin biraz daha denetim cergevesinde olmasi Turkiye Gazeteciler
Federasyonu’nun 6nemli bir istegi olarak kayda ge¢gmektedir.

Yerel medyanin igerik yetersizligi, kalifiye eleman sikintisi ve gundem belirleme
acisindan yasadigi sorunlar geligsimini zorlastirsa da halen ulusal medyayla rekabet
icinde olabilmektedir.

Bolgesel medya, ulusal medyaya haber kaynagi olusturmaktadir.
Yayinlandigi bolgede olup bitenleri, politik, ekonomik, kulturel ve sanatsal etkinlikleri,

spor faaliyetlerini haber ve fotograflarla okuyucuya sunan basina “Bélgesel medya”
denilmektedir.
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Bolgesel medyanin en somut drnedi, Ege Bdlgesinin yayin organi olan Izmirde
yayinlanan Yeni Asir gazetesidir.

Ulusal medya ise sOyle ifade edilebilir: Tum Ulkede olup bitenleri, dnemli olaylari,
ekonomi, politika, spor, sanatsal ve kulturel etkinlikleri, bu arada uluslararasi ve
ulusal politikalari, ayrica dig haberleri yansitan, gundemi, haberleri belirleyen, buyuk
bayiler tarafindan ulke duzeyinde dagitimi gergeklestirilen medya, ulusal medyayi
kapsamaktadir.

Kluresel medya; sadece yayinlandiklari ve yayim vyaptiklari ulkenin degil, diger
ulkelerin 6nemli olaylarini, uluslararasi politikalari, ekonomik, kultlrel, spor ve
sanatsal etkinlikleri, gindem ve haberlerini, fotograf ve gdruntileriyle yansitan
medyaya denilmektedir.

Ayrica kuresel medya bulundugu Ulke disindaki baska ulkelerde de yayinlanan
gazeteleri, goruntulenebilen yayinlari da kapsar.

Teknolojik gelismeler sonucunda kiresellesen dunyamizda haber alma temel bir
ihtiya¢c haline donusmustur; ¢cunku dunyanin herhangi bir yerinde meydana gelen
ufak bir degisim tim insanlari etkilemekte ve insanlar bu gelismeleri 6grenmek
istemektedirler.

Bu durum tim medya kuruluglarini uluslararasi boyutta gelismeye yoneltmis ve
uluslararasi haber ajanslarinin haberlerinden yararlanarak izleyici, okuyucu ve
internet yoluyla takip edici kitleleri dinyadaki gelismelerden haberdar etmeye
yoneltmistir.

Kuresellesen dunyada kendine onemli bir yer edinmeye baslayan Turk medya
sektorl (6zellikle televizyon yayinciligi) bu alanda rekabet edebilecek bir konuma
gelmeye baslamistir.

Yazili Medya istatistiklerine Gére Cikarimlar

Tirkiye istatistik Kurumu Raporlarina gére; 2005 yilinda 4208 gazete ve dergi
yayimlanmigtir. Bu yayinlarin ylizde 56,1’ini dergiler olusturmaktadir.

Genel olarak bakildiginda gazete ve dergilerin yuzde 63’U yerel, yuzde 5.0°1 bolgesel,
yuzde 32.0’1 ulusal yayin yapiyor.

Sadece gazetelerin yuzde 92,7’si yerel yayin yapiyor.
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% Yerel % Bolgesel % Ulusal %

Gazete 1848 100 92,7 2,6 4,7

Dergi 2 360 100 39,7 6,9 53,4

Toplam 4 208 100 63,0 50 32,0
Kaynak: TUIK, www.tuik.gov.tr

Tiraj rakamlarina baktigimizda, durum Avrupa ve diger Ulkelere gore yetersiz
goérunuyor.

Tablo 2. Gazetelerin /Dergilerin Cografi Kapsama (Yayin Bolgesi) Gore Yilhk
Tiraj Sayisi

% Bolgesel % Ulusal

Gazete 1530275540 | 100 | 252884222 | 16,5| 38931906 | 2,6 | 1238459412

Dergi 86 538 861 | 100 14 093997 | 16,3 2359888 | 2,7 70 084 976

Toplam 1616814401 | 100 | 266978219 | 16,5| 41291794 | 2,6 | 1308 544 388
Kaynak: TUIK, www.tuik.gov.tr

Ulkemizde yayimlanan 4 208 gazetenin/derginin yillik toplam tiraji 1 616 814 401
olup, bunun yuzde 94,6’sin1 gazetelerin tiraji olusturmaktadir.

Yillik toplam tirajin yuzde 16,5’ini yerel, yuzde 2,6’sin1 bolgesel, yuzde 80,9'unu ise
ulusal gazete/ dergiler olusturmaktadir.

Yerel Medya Olgusu Nerede Duruyor?

Gorsel ve isitsel medyayl kisaca degerlendirmek gerekirse, karasal televizyon
lisansina sahip 251 kurulug bulunmaktadir.

Bunlardan 23’U ulusal, 16’s1 bolgesel, 212’si ise yerel kanaldir. Bu agidan yerel
kanallarin ¢gogaldigi ve ulusal medyanin daha az bir payda kaldig1 gorulebilmektedir.

Karasal FM Radyo lisansi alan 1082 medya kurulusu bulunmaktadir. Bunun 35’i
ulusal, 99'u bolgesel, 948'i ise yerel radyolardir.

Yerel radyolarin da énemli bir kisminin ulusal medya kuruluslarina fark atarak éne
¢iktigr anlagilmaktadir.

Lokal bir bélgede guindemin ne oldugu ya da ne olmasi gerektiginin bilinmesi bazen o
yore halki icin ¢ok dnem tagiyabilir.

Ornegin, Kurtulus Savasi sirasinda dénemin yerel gazeteleri miicadelenin basariya
ulagmasinda 6nemli bir gorev ustlenmislerdir.
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Yasadigi yerdeki olaylar ve gelismeler hakkinda bilgi sahibi bulunan bireyler, bu
sorunlara karsi duyarlilik kazanir.

Dolayisiyla bu duyarliik sorunlarin ¢ézimunde birlik, ortak amag¢ ve dayanismayi
dogurur.

Bu acidan bakildiginda son yillarda hizli bir gelisme yasanan yerel medya olgusu
giderek 6nem kazanmaktadir.

Fakat medya kuruluglarinin egitim ve sosyallesmedeki 6nemi acgisindan bakildiginda;
yoresel olgularin ve 0Ozlerin dunden bugune, buglinden yarina tasinmasina yerel
medya kuruluglarinin 6nemli katkilarda bulunmasi beklenmektedir.

Ancak Firat Universitesi'nin 1999 yilinda yaptigi 384 kisinin katildigi yerel medya
arastirmasina gore, Elazig ve cevresinde yerel medyanin sadece yerel bilgiye
ulagmak icin takip edildigi, yerel medyanin icerik agisindan yetersiz kaldigi ve yerel
gundem belirlemede de yetersiz olduklari goralmusgtar.

Tarkiye’deki ulusal medya kuruluglarinin sayisi yerel medya kuruluslarindan daha az
olsa da rating ve tiraj s6z konusu oldugunda buna ters orantili bir durum ortaya
cikmaktadir.

Ulusal medya Urunlerinin tiraj ve ratingleri artarken yerel medya olusumlari bu agidan
daha geride kalmaktadir.

Yerel medya kuruluglarinin etkinliginin arttinlabilmesi i¢in Turkiye Gazeteciler
Federasyonu, bakanliklarla ortak bir galisma yapilmasini donermektedir.

Bununla birlikte KOSGEB yasasinda degisiklik yapilmasina dair kanun teklifinin
TBMM Genel Kurulu’nda gorusulerek kabul edilmesi yerel medya igin olumlu bir
gelisme olarak goriilmektedir. Bu degisiklikle yerel medya kurumlari KOBI statiisiine
kavusmustur.

Amerika Birlesik Devletleri’nde 2007 yilinda yapilan bir arastirmaya gore; ABD’de
lokal medya drunlerinin (yerel radyo, televizyon, dergi ve gazete) sayisi gitgide
artiyor.

Bu artis1 saglayan en énemli goruslerin ise devletin benimsedigi
yani seslerin c¢esitliligi oldugu dusunulmektedir.

diversity of voices”

Yapilan kanunlar, yonetmelikler ve yerel medyayi destekleyen devlet politikalari
sayesinde lokal medya kurum ve kuruluglar artiyor ve boylece her bolge kendi sesini
daha ¢ok duyurabilir hale geliyor.

Amerikahlarin  ¢ogu bulunduklari bodlgedeki haberlerle ilgilenmeyi daha gerekli
goruyor.

Kalite ve dogru haber agisindan bir sorun olmadigi takdirde yerel medyaya
yonelmenin kolaylastigi bir gergek.
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Bu acgidan bakildiginda Turkiye'deki ulusal medya kultiri ve haber alma
mekanizmasinin isleyisinin kireselden farkl oldugu anlasilabilir.

Kuresel Medya ve Eglenceye Bakis Raporu

Uluslararasi denetim, danismanlik ve vergi hizmetleri sirketi
PricewaterhouseCoopers (PwC) "Global Medya ve Eglenceye Bakis: 2010-2014"
raporuna gore, 2009'da Turkiye’de 5,3 milyar dolarlik buyuklige ulasan eglence ve
medya sektoru, 2010 yilinda 6 milyar dolara yaklagsacak.

Ayrica Turkiye’de bu rakamlarin 2014 yilinda yillik ortalama yizde 13 buyume ile
yaklasik 9,7 milyar dolara ulagsmasi 6ngorulmektedir.

Tarkiye medya ve eglence sektdrinde gectigimiz yil ekonomik krizden en fazla
etkilenen alan televizyon reklamciligi oldu.

2009 yilinda yaklagik yuzde 19 dugus yasayarak 895 milyon dolara gerileyen
televizyon reklamciliginin 2010’da yUkselise gecerek 1 milyar 72 milyon dolara
ulasmasi beklenmektedir.

2009 yilinda Turkiye’de 76 milyon dolarlik blytklige ulasan mobil internet erigimi
pazarinin da yillik ortalama yuzde 78,5 buylime ile 2014 yilinda 1 milyar 376 milyon
dolara ulagacagi dusunulmektedir.

Tablo 3. Kiiresel Medya ve Eglenceye Bakis 2010-2014 Raporu

2010-2014**

2009 (Milyon $) 2010** (Milyon $) 2014** (Milyon $) Yillik Degisim (%)

Tiirkiye Kuresel | Tirkiye Kiresel Tiirkiye Kiiresel | Turkiye Kiiresel

Tum Eglence
ve Medya 5.264 1.321.890 5.862 1.356.574 9.682 1.690.298 13
Sektoru

Gazete
Yayincihgi

1.014 154.887 149.317 160.633

228.060 247.453 351.095

Erisimi

Reklamcilik 1.741 405.582 2.005 409.278 497.648

internet

TUketici/
Son Kullanici 2.066 688.248 2.118 699.843 841.555
Harcamalari

Kaynak: PricewaterhouseCoopers, Global Entertainment and Media Outlook 2010-
2014

*EMEA: Avrupa, Ortadogu ve Afrika

**: Ongorulen Degerler
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Yerel medyanin globallesen dlinyaya ayak uydurmasi zor gibi gozukse de ulusal
medyanin sayisinin az olmasi, yerel medya i¢in bir avantaja donusturalebilir. Yerel
medyanin eksikleri bellidir.

En Onemlileri egitimsiz kadrolar, kalitesiz icerikler ve de gundem belirlemedeki
sikintidir.

Ancak bu eksiklikler giderilirse Turkiye'deki yerel medya faaliyetleri daha etkili hale
gelebilir. Yerel medyanin varhgini surdurmesi ve bu varhigini ulusal basinla esgit
sartlarda, esit gucte surdurmesi gerekir.

Etkinligini artirmig, guclu yerel medya kuruluglari kamuoyunda farkli seslerin
duyurulmasinda rol oynayacaktir.

Yurtdisina bakilacak olursa (6zellikle ABD) yerel ve boélgesel medyanin daha ¢ok
tercih edildigi gorulmektedir.

Yani ulusal medyanin etkinligi kirilmigtir. Cinku yerel medya yakinda olan medyadir,
haberleri dogru verdigi takdirde globalin igcinde yok olup gitmek yerine lokal kalmak,
erigilebilir olmak o bdlgede yasayan insanlar icin yerel medyayl daha cazip hale
getirmektedir.

Yani, kureselin icinde 0zUnu koruyan lokal medya gelecedin medyasi haline
gelmektedir.

Globallesen medyayla ayni politikay! izlemektense 6zunu kaybetmeyen medyanin
global icinde can bulmasi en basarili lokallesmedir.

Bu baglamda, Turkiye’de ulusal medyanin daha c¢ok tercih edilme sebebi Kkaliteli,
dogru habere wulasma ve gergek gundemi takip edebilme 06zelliginden
kaynaklanmaktadir.

Turk medyasi dusunuldugunde, ulusal medyanin hem vyereli hem de kureseli
kapsayan, her kesime hitap edebilen, hem gorsel hem yazili hem de internet
medyasinin zengin igerikli yayinlari olmasi nedeniyle gun gectikce daha ¢ok kesime
ulastigl ise yadsinamayacak bir gergektir.
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