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iZMIR TURIZMININ DESTEGE iHTIYACI VAR...

Nesrin Yardimci SARICAY

Dunya bugunlerde gereginden hizli donuyor.

Sicak glindemler birbirini kovaliyor.

Oysa turizmde sicak demek; deniz demek kum demek

glnes demek.

Farkli cogdrafyalardaki insanlar, turizm sektorl sayesinde |ggy ‘
dunyanin herhangi bir yerinde bir araya geliyor.

Hem de ayni duygularla.
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Antik cagdan gunumuze zorlanarak gelmis tarihin
tanigi bir Athena heykeli hepimizde hayranlik
uyandiriyor.

Mitolojideki Amazonlar hayallerimizin  sinirlarini
zorluyor.

Kadifekale diger adiyla Pagos Dagindan esen serin
ruzgarlar kruvaziyer gemilerin guvertelerine nefes
oluyor.

Izmir, bir cok konuda oldugu gibi turizm konusunda da
sansli.

Ancak bu gans; arzin gelire ¢gevrilmesi konusunda yeterince kullanilamiyor.

2010 yilini yariladik.

izmirin EXPO 2020’ye adayh§ konusu, daha fazla

gundeme taginmali.

Izmir, ihtisas turizminde kruvaziyeri ele aldi ve ¢ok kisa bir
surede bu alandaki payini sifirdan %22’lere gikardi.
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Bugiin izmir; Odamizin da maddi ve manevi yodun ¢abalari ile kruvaziyer turizmde
tercih edilen onemli limanlardan birisi.

Ancak; mevcut limanin Ozellikle birka¢c gemi ayni anda yanastiginda ihtiyaci
karsilayamadigi biliniyor.

Bu nedenle; izmir'in ihtiyag duydugu Kruvaziyer Limani projesi artik yagsama gegmeli.
Turizm konusunda; izmir'in daha fazla zaman kaybetme Iiksi bulunmuyor.
Ulkemizde ilk turizm hareketi izmir'de baslad!.

1960’ yillarda.

2010 yilina kadar 50 yil gecti.

Yarim asir, izmir'e yetmedi.

Son birkag yila kadar izmir, turizmde kazanmak yerine kan kaybetti.

EXPO 2015 adaylik sureci ile yokusu cikan, kruvaziyer turizm ile zirveyi sallayan
Izmir'in, hiz kesmemesi gerektigini dusunuyoruz.

Kalig suresi uzun yuksek gelir gruplu turistlere hitap eden turizm turlerini geligtirme
cabalari hizlandirmali.

Cizelge 1. Aylar itibariyle izmir'e gelen yabanci ziyaretgi sayilari

AYLAR iTIBARIYLE iZMIR'E GELEN YABANCI ZIYARETGi | DEGiSiM ORANI
SAYILARI (%)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 |2009/08 | 2010/09

OCAK 16.354| 16.744| 19.475 22.785 29.457 21.245 29,3 -27,9
SUBAT 14.605| 14.842| 25.045 24.046 30.211 28.658 25,6 -5,14
MART 29.168| 25.422| 40.890 42511 33.192 32.220 -21,9 -2,93
NiSAN 44.435| 44.217| 51.264 63.732 77.650 59.385 21,8 -23,39
MAYIS 89.031| 67.066| 86.343 119.042| 110.304| 130.455 -7,3| -18,27
HAZIRAN | 103.407| 94.383| 135.754 140.991| 136.875 -2,9
TEMMUZ | 163.995| 150.106| 174.523 182.385| 176.531 -3,2
AGUSTOS | 139.103| 137.707| 168.007 166.852| 153.225 -8,2
EYLUL 90.514| 100.743| 127.567 131.555| 134.514 2,2
EKIM 67.759| 74.987| 95.906 108.330 99.764 -7,9
KASIM 18.400| 29.069| 25.622 42.784 42.217 -1,3
ARALIK 12.349| 21.862| 20.376 29.075 33.008 13,5
TOPLAM | 789.120| 777.148| 970.772| 1.074.088| 1.056.948 . -1,6
Kaynak: izmir Kiltir ve Turizm Mudirlaga, 2010 Yih istatistik Verileri.
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Yukaridaki cizelgeden de gorildiga gibi; Izmir, turist sayisinda 1 milyon rakamini ilk
defa 2008 yilinda gérdu.

2009 yilinda izmire gelen turist sayisi ¢cok az diismekle birlikte; gerekli dnlemler
alindiginda ve projeler hayata gecirildiginde; 2010 yih ve daha sonrasinda bu
rakamin ¢ok daha fazla yukselecegi acgik.

Bu noktada; dinyanin artan turist sayisi ve fakat “sinirli artan” bir turizm geliri ile
karg! kargiya oldugu da dikkate alinarak; belirlenecek alternatif turizm tarlerine iligkin
olarak farkli hedef pazarlar belirlenmesi de son derece 6nemli.

Cizelge 2. izmir Mayis Ayi Turizm Hareketleri (2008, 2009, 2010 Yillari)

2007 2008 % 2009 % 2010 %

Havayolu 63463 76453 3,26 74463 21,83 85772 15,19

Denizyolu 22880 42589 85,49 35841 21,33 44683 24,67
TOPLAM 86343 119042 24,32 110304 21,63 130455 18,27

Kaynak: izmir Kiiltiir ve Turizm MadirlGgu Verileri.

2010 yili Mayis ayinda izmir'e havayolu ile gelen turist sayisi 85.772 iken, denizyolu
ile gelenlerin sayisinin 44.683 oldugu ve her Ug yilda da denizyolu ile gelenlerin artis
oranlarinin havayolu ile gelenlerden ¢ok daha fazla oldugu gorulmektedir.

Bu sonugta; kruvaziyer turizmin gelismesinin de son derece etkili oldugu
dusunulmektedir.

izmir turizminin sorunlarindan bir tanesi de degismeyen turist profilidir.

Nitekim; uzun yillardan bu yana izmire en fazla turist gonderen (ilkeler
degismemektedir.

Asagidaki cizelgede de goruldugu gibi; izmire 2008,2009,2010 yillarinin ilk bes aylk
doéneminde de en fazla Almanya, Italya, ABD ve Ingiltere’den turist gelmistir.

Cizelge 3. Bes Aylik Dénemde izmir'e Giris Yapan ilk Dért Ulke (2008, 2009, 2010
Yillarr)

ULKELER 2008 2009 2010 08/07 % 09/10%

ALMANYA 74.581 78.115 76.267 4,74 -2,37
ITALYA 33.665 39.493 25.965 17,31 -34,25

ABD 13.348 31.325 13.385 134,68 57,27
INGILTERE 21.805 23.533 24.128 7,92 2.53

Kaynak: izmir Kiltir ve Turizm Mdarliigt 2010 Yili Verileri.

Oysa; izmir sahip oldugu turizm potansiyeli dikkate alindiginda, inang turizminden,
doga, yamag parasutu, kayak, yat, macera, kultlir turizmine kadar degisik hedef
kitlelere hitap edebilecek kapasiteye sahip olup, turizm tirlerinin belirlenen hedef
kitlelere pazarlanmasi gerekmektedir.
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izmir; 40.000’e yaklasan yatagi, 305'i A-AG olmak lizere 337 seyahat acentasi, 1485
profesyonel turist rehberi ve sahip oldugu ¢agdas bakis acisi ile daha fazla turisti
agirlayabilecek bir kenttir.

Ticaretteki 1/33 kuralinin turizmde de isledigi
| yani 1 misterinin en az 33 musteriyi etkiledigi
. gercegi de g6z oOnunde bulundurularak kisa
. vadede alinmasi gereken bir takim onlemler
¢ oldugu da aciktir.

Sonug olarak; izmir turizminin gelismesi icin

blyuk yatirrm gerektiren projelerin yaninda
Y kisa vadede alinmasi gereken bir takim
« Onlemleri belitmek de gerekmektedir.

Bu kapsamda;

Turistin  izmirde gecelemesini saglayacak projeler gelistirilmedir. Tur
operatorlerine, seyahat acentalarina turistleri sehir merkezinde tutmalari igin
konaklama da dahil olmak tzere fiyat avantajlari yaratiimalidir.

Kemeraltl basta olmak Uzere aligveris merkezleri de tur glzergahlari igerisine
dahil edilmelidir.

Hanutguluk faaliyetleri nlenmelidir.

Cin pazari agirlikli kalitesiz, dlinyanin her yerinde bulunan Urlnlerin yerine
kaliteli, siparis vermeye uygun, 6zgiin, ani degeri olan izmire 6zgl Uriinler
satilmalidir.

Her sey dahil sisteminden vazgecilerek, turistin otel disinda da zaman
gegirmesini saglayacak kosullar olusturulmalidir.




