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IZMIR REKLAM SEKTORUNUN GELISIMI IGIN YAPILMASI
GEREKENLER

1. GIRIS

Globallesme, son yillarda adindan sikga bahsedilen, bireylerden firmalara,
ekonomilerden ulkelere kadar tum kesimleri etkisi altina alan bir kavram olarak
kargsimiza ¢ikmaktadir.

Globallesmenin yol actigi degisim sireci en ¢ok firmalar Uzerinde etkili olmakta,
firmalar klUresel dinya pazarinda yasanan kiyasiya rekabette ayakta kalmaya
calismaktadirlar.

Reklam, bu yarigta igletmelerin bir adim 6ne gecgebilmeleri, Grin ve hizmetlerini
tuketiciler ile bulusturabilmeleri icin kullanilan en etkili pazarlama araglari arasinda
yer almaktadir.

Reklam;

» Yeni pazarlara girisi,

» Pazar payinin arttirilmasini,

» Satislarin surekliligini,

» Markalarin tuketici zihninde sekillenmesini ve kalici olmasini

saglamaktadir.

Bugun dunyanin en degerli markalarinin reklam igin ¢ok buyuk meblaglar
harcamalari marka bagimliigl yaratmada reklamin ne denli etkili oldugunu agikca
ortaya koymaktadir.

Markalasma kavraminin 6nem kazanmasi ve reklam igin ayrilan butgenin, uzun
donemde firmalara bu degerin ¢cok daha ustinde bir katma deger saglamasi tum
dinyada oldugu gibi ulkemizde de son yillarda reklam sektorGnin ©Onem
kazanmasina yol agmistir.

2. ULKEMiZDE REKLAM SEKTORUNUN MEVCUT DURUMU

Tarkiye’de reklam yatirimlari Ulkemiz ekonomisinde son yillarda yasanan olumlu
gelismelere paralel olarak gelisme trendine girmis, reklam yatirimlari surekli olarak
artis gostermistir.




ARE&GE BULTEN
2009 ARALIK —m EKONOMI

Reklam yatirimlarinda yasanan artisa ragmen Ulkemizde reklam yatirimlarinin
GSYIH’ya orani gelismis Ulkelere oranla dusuk seviyelerde seyretmektedir.

Grafik 1: Yillara Goére Toplam Reklam Yatirnmlarinin GSYiH’ya Orani
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Kaynak: Turkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu

Son bes yilda reklam yatirimlarinin GSYiHya oraninda siirekli artis meydana gelmis
olsa da 2008 yilinda yasanan ekonomik kriz s6z konusu oranda buyuk bir dususe yol
acmis ve reklam yatirimlari/GSYIH orani % 0,34 olarak gergeklesmigtir.

Ulkemizde kisi basi reklam harcamalarinin da diger (lkelere oranla ¢ok dusik
seviyelerde kaldigi gorulmektedir.

2006 yil verilerine gore dunya reklam harcamasi ortalamasi 59 Dolar civarindadir.

Bu rakam Danimarka’da 347, irlanda’da 341, ingiltere’de 307, isve¢'te 319,
Finlandiya'da 299, Hollanda’da 274, Avusturya’da 267, Almanya’'da 220, ulkemizde
ise 27 Dolar civarindadir.

Ulkemizde yillar itibariyle ne kadar reklam yatirimi gergeklestirildigi ise Grafik 2'de yer
almaktadir.

Reklam yatirrmlarinda 2000-2007 yillar arasinda surekli bir artis meydana gelmis,
ancak 2008 yilinda, yine yasanan ekonomik krizin etkisiyle reklam yatirimlarinda bir
onceki yila oranla % 2 civarinda bir disus yasanmistir.
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Grafik 2: Yillar itibariyle Tiirkiye’de Reklam Yatirimlari
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Kaynak: http://www.rd.org.tr/, Reklamcilar Dernegi Medya Yatirimlari Raporlari

Reklam yatirrmlarinda yasanan artiglarla birlikte reklam verenlerin hedef kitlelerine
hangi mecra ile ulasmak istedikleri de son yillarda siklikla tartigilan bir konu olarak
kargsimiza ¢gikmaktadir.

Artik isletmeler reklam verip vermeyecekleri konusunda degil, en etkin, en yaygin ve
en ucuz reklamin nasil yapilabilecedi konusunda strateji belirlemeye ¢alismaktadirlar.

Bugun ulkemizde reklam mecrasi niteligi tagiyan 16’si ulusal, 15'i bolgesel, 229'u
yerel oOlcekte yayin yapan 260 televizyon kanali (53’0 kablolu), 30 ulusal, 108
bdlgesel 1062 yerel yayin yapan 1200 radyo istasyonu, tim Ulkede dagitimi yapilan
32 gazete ve 85 dergi mevcuttur.

Ulkemizde reklam yatirimlarinin mecralara gére dagilimi Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablol:Tiirkiye’de 2000-2008 Yillari Arasinda Reklam Yatirnmlarinin Mecralara
Gore Dagilhmi (Milyon YTL)

2000 | 2001 2002 2003 2004 2005 @ 2006 2007 | 2008
TV 284,5 | 2946 1.442

Gazete 229,5 | 261,6 914

Dergi 42,3 | 31,7 47 50 67 85 106

L GEVEE 56,9 | 571 83 76 95 160

SIEINE] 8,2 6,7 9 18 23 28 33

Radyo 47,41 476 544 60 74 80 101

Internet - - - - - - =
Toplam  668,8| 699,3 1.081 1.319 1.831 2.248 2.756 3.308 3.241
Kaynak: http://www.rd.org.tr/, Reklamcilar Dernegi Medya Yatirimlari Raporlari
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Birgok Ulkede oldugu gibi uUlkemizde de en c¢ok tercih edilen reklam mecrasi
televizyon olmaktadir. Televizyonu sirasiyla gazete, agikhava, dergi, radyo ve
sinema izlemektedir.

Ulkemiz reklam sektoriiniin gelisimine katki saglayan bir diger etken ise ¢ok uluslu
reklam ajanslarinin Glkemizde faaliyet gostermesi olmustur.

Tark reklam sektorunin yabanci reklam ajanslari ile tanismasi ise 1984 yilina
dayanmaktadir.

1984 yilinda Turk reklam piyasasi McCann Erickson, Walter Thomoson, Young
Rubicam, Ted Bates, Ogilvy Mather, Gray ve diger yabanci reklam ajanslariyla
tanismistir.

2008 yili itibariyle Reklamcilar Dernegi’ne kayitli ¢cok uluslu olarak reklam sektoriinde
faaliyet gdsteren reklam ajanslari; Alice/BBDO Reklamcilik ve iletisim Hiz. Tic. A.S.,
Birikim / FCA Reklamcilik Danismanlik ve Tic. A.S., Grey Worldwide istanbul
Reklamcilik Ltd. Sti., Glizel Sanatlar Reklamcilik A.S., ilancilik Reklam Ajansi A.S.,
Klan iletisim Hizmetleri A.S., Lowe Tanitim Hizmetleri A.S., Manajans/Thompson
Reklam isleri A.S., Markom / Leo Burnett Reklam Hizmetleri A.S., Mediacom istanbul
Medya Hizmetleri A.S., Medina Turgul DDB Reklam Hizmetleri Tic. ve San. A.S.,
Movida Plus Map Reklam ve Tanitim Hiz. Tic. A.S., Ogilvy & Mather Reklamcilik
A.S., Pars/McCann-Erickson, Starcom Medya Hizmetleri A.S., TBWA/istanbul
Reklam Hizmetleri A.S., TME Medya Hizmetleri A.S., Tur Tanitim Reklam Hizmetleri
A.S., Y&R/Reklamevi Reklamcilik A.S., Yaratim / FCB Reklam Hizmetleri ve Ticaret
A.S., Yorum Tanitim Basin ve Yayin Hizmetleri A.S., Elan Altavia Reklam ve Tanitim
A.S., Euro RSCG istanbul iletisim Hizmetleri A.S., Foote Cone & Belding, Carat
Medya ve iletisim Hizmetleri A.S.’dir.

2008 yili Ocak-Haziran donemi arasinda ajanslarin Urettigi ve reklam mecralarinda
yer alan tim reklamlarin tarife fiyatlari tGzerinden toplanmasiyla elde edilen veriler
Is1ginda ulkemizdeki en buyuk ilk 20 reklam ajansina Tablo 2’de yer verilmektedir.

Tablo 2: Ocak-Haziran 2008 Déneminde En Biiyiik ilk 20 Reklam Ajansi

Sira ‘ Ajans ‘Slra Ajans
Medina Turgul DDB 11 Lowe

Y&R Reklamevi 12 ATCW

Glzel Sanatlar S&S 13 Rafineri

Grey Istanbul 14 Markom/Leo Burnett

Pars McCann Erickson 15 Manajans/JWT

Alametifarika 16 Publicis Yorum

Euro RSCG istanbul 17 Ajans Ultra

Q| N o) O1f | W N| B

Ogilvy&Mather 18 Statu Reklam
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Ajans Sira Ajans

TBWA/istanbul 19 Propaganda

Alice BBDO 20 Piramit

Kaynak: Mediacat, Sayi 164, Eylul 2008, sayfa 114

Tablo 2’den agikga gorulecegi Uzere en buyuk ilk 20 reklam ajansi siralamasinda
buyuk oranda ¢ok uluslu reklam ajanslarinin yer aldigi dikkat gekmektedir.

3. iZMiR’DE REKLAM SEKTORUNUN MEVCUT DURUMU

Ulkemiz reklam yatirimlarindan en blylk payi alan il siralamasinda Istanbul agik ara
onde yer almaktadir.

Tirkiye’nin 3. biyiik kenti izmir ise reklam yatirimlarindan oldukga disik bir pay
almaktadir.

Izmir Reklamcilar Derneg@i’'nden alinan verilere gore;

izmirdeki ajans sayisi 75,

Ajanslarda galisan ortalama kisi sayisi 5-7,

Ajans basina ortalama ciro 600 — 750.000 TL/yil,

Toplam pazar buyuklugu 33.750.000 USD,

ilimiz reklam sektériinin Turk reklam sektdriinden aldigi pay ise % 0,02
civarindadir.

2008 yihinin Aralik ayinda izmir Ticaret Odasi Meslek Komitesi Uyelerinin reklama
iliskin dusuncelerinin 6grenilmesi amaciyla bir anket gergeklestiriimistir.

Anket 120 Meslek Komitesi Uyesi tarafindan cevaplandiriimistir.
Anket kapsaminda uyelere 6ncelikle hangi sektérde faaliyet gosterdikleri sorulmustur.

Anketi yanitlayan Uyelerin faaliyet gosterdigi sektorler siralamasinda % 19 oranla
ingaat, % 17 oranla tekstil, % 15 oranla gida sektorleri ilk U¢ sirada yer almaktadir.

Sektdr siralamasinda en az payl % 5 oranla mobilya ve agag urunleri sektdrinin
aldigi gorulmektedir.
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Grafik 3: Anketi Yanitlayan Uyelerin Faaliyet Gosterdigi Sektorler
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Anket kapsaminda Uyelere yoneltilen bir baska soru ise “Firmanizin Grettigi Grin ya
da sundugu hizmetleri pazarlamak i¢in reklam yapiyor musunuz?” olmustur.

Alinan cevaplar; Gyelerin % 45’'inin reklam yaptigini, % 55’inin ise reklam
yapmadigini gostermektedir.

Grafik 4: Uyelerin Urettikleri Uriin Ya Da Sunduklari Hizmetleri Pazarlamak icin
Reklam Yapip Yapmadiklari

Urlin ve hizmet tanitimi igin reklam yapmayi tercih eden Uyelerin faaliyet gésterdigi
sektorler degerlendirildiginde % 65 oranla en fazla hizmet sektoriinde reklamin tercih
edildigi, hizmet sektériuni % 55 oranla sanayi ve % 50 oranla tekstil ile diger
sektorlerin takip ettigi dikkat gekmektedir.
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Reklam yapmayan sektorler siralamasinda ise % 72 oranla gida, % 67 oranla
mobilya ve aga¢ urunleri, % 64 oranla ingaat sektorlerinin ilk G¢ sirada yer aldigi
gorulmektedir.

Grafik 5: Sektorlere Gore Reklam Yapma Durumu

46% ||

28% [ 36% [733%

Gida Hizmet insaat Agag Sanayi Tarm Tekstil Diger
Uriin.

O Hayir

Reklamveren Uyelerin reklam i¢in hangi mecrayi tercih ettiginin tespit edilmesi
amaciyla yoneltilen bir baska soru neticesinde en c¢ok tercih edilen reklam
mecrasinin % 24 oranla gazete oldugu tespit edilmistir.

Gazeteyi % 22 oranla dergi, % 20 oranla internet, % 14 oranla televizyon, % 11
oranla agikhava, % 7 oranla radyo, % 1 oranla sinema % 6 oranla el ilani, brosur gibi
diger mecralarin takip ettigi gorulmektedir.

Alinan cevaplar neticesinde ulusal mecralara nazaran yerel mecralarin tercih edildigi
tespit edilen bir diger noktadir.

Tablo 3: Uyelerin Tercih Ettigi Reklam Mecralari

Reklam Mecrasi Oran

internet 20%

Yerel Gazete 19%

Yerel Dergi 16%

Acikhava 11%

Yerel TV 7%

Ulusal Dergi 6%
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Yerel Radyo 5%

Ulusal Gazete 5%

Ulusal TV 3%

Ulusal Radyo 2%

Sinema 1%

Diger 6%

Anket kapsaminda Uyelere yoneltilen bir diger soru ise “Sizce reklam satis hacminizi
arttirryor mu?” olmustur.

Reklam yapmayan Uyelerimizden ise reklam yapmasalar dahi reklamin satislari
arttirip arttirmadigina dair bir yorum yapmalari talep edilmistir.

Neticede, reklam yapan uyelerin % 51’'i reklamin satis hacmini arttigi, reklam
yapmayan Uyelerin % 23’0 reklamin satis hacmini arttirmayacagi yonunde gorus
bildirmiglerdir.

Bu durumda reklam yapan dyelerin yarisina yakin bolimunun reklam faaliyetleri
sonucunda satislarinda bir artis yagamadiklari diusunulmektedir.

Grafik 6: Reklamin Satis Hacmini Arttirip Arttirmayacagina iliskin Goriisler
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Reklamin satis hacmini arttinnp arttirmayacaginin  sektorler itibariyle analizi
neticesinde % 95 oranla en ¢ok tekstil sektdrinde faaliyet gdsteren Gyelerin reklamin
satis hacmini arttirdigini dusundukleri dikkat cekmektedir.

Reklamin satis hacmini arttirdigini dastinen diger Uyelerin % 91°'i sanayi, % 86’sI
insaat, % 83’0 mobilya ve agacg Urunleri, % 82’si hizmet, % 77’si tarim sektérinde
faaliyet gostermektedir. % 33 oranla gida ve kerestecilik, brandacilik, hurdacilik v.b.
iskollarini kapsayan diger sektorlerde faaliyet gosteren Gyelerin reklama en az inanan
dyeler oldugu gorulmektedir.
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Grafik 7: Reklamin Satis Hacmini Arttirip Arttirmayacagina iliskin Gortslerin
Sektorler ltibariyle Analizi
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Reklam yapan Uyelerin reklamcilik faaliyetlerinin reklam ajansi aracihgi ile
gerceklestirilip gerceklestiriimediginin arastirimasi amaciyla Uyelere yoneltilen soru
neticesinde % 61’inin reklam kampanyasinin hazirlanmasi, reklam mecrasinin segimi
v.b. konularda bir ajansla c¢alistigi,, % 39unun ise bir ajansla c¢alismadigi

ogrenilmistir.

Grafik 8: Reklamveren Uyelerin Reklam Ajansi ile Calisma Durumu




ARE&GE BULTEN
2009 ARALIK —m EKONOMI

Grafik 9: Reklam Yapan ve izmirli Reklam Ajansi ile Calisan Firmalarin Memnuniyet
Durumu
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Reklam yapan ve reklam kampanyasinin hazirlanmasi, takibi, reklamin yer alacagi
mecranin segimi v.b. konularda bir reklam ajansi ile ¢alisan Uyelerin % 68’i izmirli
reklam ajanslarini yeterli bulduklarini ve ajanslarin sundugu hizmetten memnun
olduklarini dile getirirken, (yelerin % 32’si izmirde faaliyet gésteren reklam
ajanslarini yeterli bulmadiklarini belirtmislerdir. Ajanslardan memnun olmayan
tyelerin genellikle istanbul’da faaliyet gésteren reklam ajanslari ile galistiklari tespit
edilen bir diger noktadir.

4. iZMiR’'DE REKLAM SEKTORUNUN GELISiMi iGiN YAPILMASI GEREKENLER

Izmir, Trkiye'nin 3. blylk ili konumunda olmasina ragmen reklam sektériinden
aldigi pay ¢ok dusuk seviyelerde seyretmektedir.

Bu durum cesitli nedenlerden kaynaklanmaktadir.

Oncelikle izmirde ajans kavrami netlik kazanamamistir. Ajanslar tarafindan
surdurulen faaliyetler matbaaci, grafiker v.b. kisiler tarafindan ¢ok daha ucuz fiyatlara
gerceklestirimektedir. Bu nedenle ajanslarin faaliyet alanlarinin belirlenmesi 6nem
tasimaktadir.

izmir reklam sektérinin bir diger sorunu ise ilimiz firmalarinin gogunun KOBI
statiisinde olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu firmalarin ¢gogu reklam igin herhangi
bir butce ayirmakta, reklami bir yatinmdan c¢ok bir harcama olarak
degerlendirmektedir.

Reklami bir yatirrm olarak degerlendiren firmalar ise zayif sermaye yapilari nedeniyle
finansman sorunlari yasamakta, bu durumda reklam igin bltgelerinden yeterince pay
ayiramamaktadirlar.
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Bu nedenle reklamin firmalara sagladigi avantajlar konusunda firmalarin
bilinglendirilmesi gerekmektedir. Bunun igin kongre, seminer, sempozyum v.b.
etkinlikler duzenlenmelidir.

Reklamcilik hizli gelisen teknolojiye ayak uydurmasi zorunlu bir sektor
konumundadir. Gelisen ve degisen tuketici beklentilerine, reklamverenlerin
beklentilerine cevap verebilmek reklamcilik sektoru agisindan en 6nemli gundem
maddesini olusturmaktadir.

Istanbul reklam sektérii bu konuda daha avantajli konumdadir.

Ancak ilimiz reklam ajanslarinin da surekli yenilikleri takip ederek surekli kendilerini
yenilemeleri, degisik ve yeniliklerden musterilerini haberdar etmeleri ve
yonlendirmeleri gerekmektedir.

Sadece izmir igin degil Ulke genelinde sektdriin karsi karsiya oldugu bir diger sorun
ise isteyen her bireyin reklamcilik isiyle istigal edebilmesidir.

Bu nedenle ajans acma belirli kriterlere bagh olmahdir. Ajans agmada sermaye
yeterliliginin yani sira meslegdin gerektirdigi sayl ve nitelikte eleman istihdami,
teknolojik arag-gereg yeterliligi ve uygun mekan kullanimi zorunlu tutulmahdir.

Kaliteli reklam yapiminin ézendirilmesi amaciyla izmirli reklam ajanslarinin ulusal ve
uluslar arasi duzeydeki reklam konulu yarismalara katilmasi 6zendiriimelidir. Bu
sekilde; ajanslarin rekabet ortaminda yaraticiliklarinin artmasi saglanabilir.

Bu konuda izmir Reklamcilar Dernegi tarafindan ilk olarak 1997 yilinda baslatilan,
ancak 2000 yilina kadar surduruldukten sonra ara verilen ve 2009 yilinda tekrar
diizenlenen “IRD Bumerang Reklam Odiilleri Yarismasi” vyaratici reklam
calismalarinin gergeklestirimesine dnemli katkilar saglamaktadir.

5. SONUG VE DEGERLENDIRME

Sosyal ve ekonomik yasamda meydana gelen hizli degisimler, degisen pazar sartlari
ve ihtiyaclar, rekabet ortaminin artmasi, isletmelerin pazardaki konumlarini korumak
ve varlklarini  surdurmek igin surekli kendilerini yenilemeleri sonucunu
dogurmaktadir.

Bu nedenle isletmeler urettikleri GUrin ve sunduklari hizmetlere talep yaratmak,
yarattiklar talebi surekli kilmak, marka bilinirligi ve marka bagimhligi saglamak igin
pazarlama araclarindan yararlanmaktadirlar.

Pazarlama karmasi igerisinde yer alan promosyon, promosyon etkinlikleri igerisinde
yer alan reklam markalarin, drunlerin ve hizmetlerin tuketiciye sunulmasinda
kullanilan gok énemli bir faaliyet olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Reklam, sadece Ureticiye degil, ayni zamanda bilgilendirme, en akilci segimin
yapilabilmesine olanak saglama gibi islevleri ile de tlketiciye fayda saglamaktadir.
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Uretici ve tliketici arasinda bir kdprii gorevi Ustlenen reklamin éneminin igletmeler
tarafindan anlasiimasi ile son yillarda tum Ulkelerde oldugu gibi Ulkemizde de reklam
yatinnmlarinin arttigi géralmektedir.

Reklam yatirimlarindan en biiylk payi alan ilin istanbul oldugu dikkat gekmektedir.

Ancak llkemizin 3. biyiik kenti konumunda olan izmirin Tirk reklam sektériinden
aldigi pay ¢ok dusuk seviyelerde kalmaktadir.

Izmir reklam sektérindin geligimi igin;

e Firmalarin reklam konusunda bilinglendirilmeleri, reklam igin butcelerinden
belirli pay ayirmalarinin saglanmasi,
lzmirde faaliuyet gosteren reklam ajanslarinin reklam sektorinde meydana
gelen degisiklik ve yenilikleri takip etmeleri, strekli kendilerini yenilemeleri ve
daha c¢ok tanitim faaliyetinde bulunmalari
Ajans agmanin belirli kriterlere baglanmasi,
izmirde faaliyet gdsteren reklam ajanslarinin  yaratici  calismalar
gerceklestirmeleri igin 6zendiriimeleri

gerekmektedir.

Tim bu cahismalarin gergeklestiriimesi neticesinde izmir reklamciliginin Glkemiz

reklam pastasindan hak ettigi payi almasi kaginilmaz olacaktir.
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