Elif UGUR

GiRiS

Reklamciligin en eski araglarindan biri olan ve kuguk bir
esnafin dikkaninin Uzerine adini yazan tabela koyup gelip
gecenin dukkanina gelmesini saglamasi gibi bir siregle
baslayan acikhava reklamcilidi; bugin gelismis Ulkelerde
gbérdigimuz buydk boy duvar panolari, gokdelenlerin
Uzerinde yukselen 1sikli doénen kurelere kadar gelisen
teknolojiye paralel olarak hizla gelismistir.

Acikhava reklamlari, Urin ya da hizmet tanitiminda genis
insan kitlelerine ulagabilme 6zelligine sahip, etkin bir tanitim
yelpazesianlamina gelmektedir.

Gerek kullanim alanlar ve tipleri agisindan, gerekse
malzeme gesitliligi bakimindan zengin bir portfdye sahiptir.

Acikhava reklamlari, kagit Gzerine baski ile hazirlanmig
reklamlarin disinda; kimi zaman buiylk balonlarla, kimi zaman
ucaklarin arkasinda dalgalanan bayraklarla, kimi zaman da
gOkyuzine dumanla yazilan yazilarlailetilen ticari mesajlardir.

Uriine olan talebi dolayli veya dolaysiz yoldan arttirmak,
izleyiciye bazi seyleri hatirlatmak, urtnle ilgili yeni gelismeleri
haber vermek veya diger uriinlerle karsilastirma yapmak gibi
ticari amagclarla kullanildigi gibi, halka, 6zel yerel bolgelerde,
bazi sosyal mesajlar iletmek icin de agikhava reklamciligi
tercih edilmektedir.

Agikhava reklamciligi, akilda kaliciligi kolaylastiran, zihinleri
Uriin ya da hizmet konusunda sicak tutabilen bir teknoloji olma
yolunda hizla ilerlemektedir.

Acikhava reklamciligi reklamverenlere pek cok avantaj
saglayan destekleyici bir mecra olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Bu avantajlar arasinda;

* Hemen hemen her yerde
ulasabilmesi,

+ Diger mecralara oranla daha ucuz olmasi, (Ornegin 100$

maliyeti olan bir reklam tahminen 40 gazete okuruna, 24

TV seyircisine, 305 radyo dinleyenine ve 1136 agikhava

reklami goren kisiye ulastiriimaktadir.),

Farkli yerlerde, farkh buyuUkliklerdeki reklamlarin kolayca

yerlestirilebilmesi ile yol kenarlarina, daglara, yulksek

tepelere, kopruilere yerlestirilebilen agikhava reklamlarinin

adeta dis mekanlari tamamlayici birer aksesuar

gorinuminde hedef kitlelere ulasmada kolaylik saglamasi,

* Acikhava reklamciliginin gider ve icerik bakimindan gok
esnek bir yapiya sahip olmasi, reklam verenlerin bltcesine

blylk kitlelere kolayca

gbre birgok farkli agik hava reklam tiriinden, istedigi
ebatlarda, istedigi sayillarda satin alabilmesi veya
kiralayabilmesi,

* Pazari, bir ginde, toplam hedef kitlenin timdayle

kusatabilmenin mimkin olmasi, (Bir arastirmaya gore, 30

gunlik bir stirede 100 adet tabela, ortalama bir pazardaki

her 10 kisiden 9 tanesinin gézline carpmaktadir. Bu sure
icerisinde reklam mesaji bu sayinin 31 kati kadar olasi
aliciya ulasabilmektedir.), yer almaktadir.

Agikhava Reklamciliginda Kullanilan Uriinler

Acikhava reklamciligi adindan da anlasilacagi Gzere kapali
mekanlar disindaki yerlerde yapiimaktadir. ik olarak Misirlilar
tarafindan kullanildigi tahmin edilen agikhava reklamlar
glinimuzde ¢ok cesitli ve gelismis Urunler sayesinde reklam
verene pek gok segenek sunmaktadir.

Acikhava Reklamcilari Dernegi'nin siniflandirmasi
cercevesinde acikhava reklamciliginda kullanilan Grunler
asagidakitabloda yer almaktadir.

Acikhava Reklamcihigi (1)

Tablo 1: Agikhava Reklamciliginda Kullanilan Uriinler
Ug boyutlu reklamlar Biilboard, bigboard,

meaaboard
Bina giydirme uygulamalari

Golge, tente,

Atabelalar Hareketli ve yanip s6nebilen
reklamlar
Isikh panolar,
tabelalar

isim, unvan panolari

Akaryakit istasyonlari Bunting sign, levhalar,
ATM kabini
uygulamalari
Banner

Bayrak, flama
Benzin istasyonlari

reklam | Cam grafikleri,

Cati reklamlari,
Cat Ustii reklam panolari
Cok ylzlu panolar

Kabinli reklam panolari
Kanopi alin reklamlari
Kiosk

Bez, PVC afis Duvar/Alin reklamlari Kopuk reklamlar

Kule reklamlari Kutu harfler LED ekranli reklamlar
Meslek velveya isim | Neon reklamlar Otobiis duragdi reklamlar
levhasi/tabelas!

Pencere reklamlari Pilon, totem, highrise Poster panel

Raket/CLP Sagir duvar cephe reklamlari | Sandwich board sign
Stand, display, P.O.P. Sehir mobilyalari reklamlari Tast giydirme uygulamalari
V tabelalar, Vinil reklamlar, Yer grafikleri,

Yoénlendirme
panosu/levhasi/tabelasi

Yere monte reklam panolari Zeplin ve balon reklamlari

Acikhava reklamciliginda kullanilabilecek yaklagik 50 Unite
mevcut olmasina ragmen Ulkemizde en cok billboard,
megalight, CLP, raket, totem v.b. gibi Unitelerin kullanildigi
goérulmektedir.

BILLBOARD: Billboardlar; demir ve aliiminyumdan imal
edilen, ara¢ ve yaya trafiginin yogun oldugu yollar ya da
kavsaklara konumlandirilan ve yaygin olarak kullanilan agik
hava reklam araglaridir. Billboardlar agikhava reklam
sektoriinin en eski vitrinlerindendir. Afis baskilari ofset
teknigiyle ve paftali basilmaktadir. Goérselin vitrine
uygulanmasi “kostik” veya “su bazl” yapistirma usullyle
gerceklestiriimektedir. Klasik bilboard ebadi 350x200 cm'dir.
Isikli bilboard ebadi ise 320x220 cm'dir. Klasik bilboard afigleri
6 yada 10 pargall, isikh billboard afigleriise 4 pargalidir.

Sekil 1: Billboard Ornegi

Sekil 2: Megalight Ornegi

MEGALIGHT: Kentlerde o6nemli,

gorusin acik oldugu
noktalara konan megalightlar ise, hedef kitleye ulasmayi
saglarken kurumsal imaji Ust noktalara tagimaktadir.

Megalightlar kent dokusu ile uyumlu gorintiisi sayesinde
gece ve gundiz mesajlari tasiyabilen modern reklam

alanlaridir. Bu araglar billboardlarin buyltilmesi,
isiklandirilmasi, degdisik kasalarla cercevelendirilmesi
neticesinde belli standartlari olmayan buyuk, yerden oldukga
yuksek, sabit, 1sikli reklam araglarinin ortaya ¢ikmasina yol
acmigtir.

3 YONLU TOTEM: 3 yénlii totem 6zel olarak segilen noktalara
yerlestirilen ve 6 ay-1 yil gibi surelerle kullanilabilen buyuk
Olgekli panolardir. 3 Yonla totem belki de tum acgikhava
elemanlarinin en devasa boyutta olanidir. Standart bir
totemin, bir yizi 4.2m x 14.5 m olan 3 reklam panosunun
birlesmesiyle olusmaktadir. Yerden yuksekligi 18 m'dir.
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Sekil 3: 3 Yonlii Totem Ornegi

RAKET/CLP: Raket ya da CLP, bireyin satin alma kararini
dogrudan etkileyecek, bilgilendirme ve talep olusturma
amaciyla duzenlenen reklam faaliyetlerinin en kestirme
yollarindan biridir. Billboardlardan daha kiiguk reklam alanina
sahip, Uglncl sahislarin reklam ve tanitim alanlar igin
cogunlukla kaldirnm v.b. yerler (zerinde olusturulmus kisa
ayakli reklam ve tanitim Gniteleridir.

SEHIR ENFORMASYON VITRINLERI: Sehir Enformasyon
Vitrinlerinin CLP'lerden farki tek yizli reklam vitrinleri
olmalaridir. $ehir icindeki toplam adet sayilari CLP'lerin beste
biri kadardir. Reklam Alani: 1,18m x 1,75m, aydinlatma ise
ictendir.

Sekil 5: Enformasyon Vitrini Ornegi Sekil 6: Postermatik Ornegi

POSTERMATIK: Teknolojinin en son &rneklerinden olan
postermatikler; birden fazla firmanin, drinin veya hizmetin
reklaminin tek bir Unite vasitasiyla kitlelere aktarilabildigi
reklam Uniteleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Genel olarak
spektakulerlere benzemektedirler. Bu Uniteler ile 1s1kl olarak
belirlenebilen periyotlarla ve surelerle, yatay hareketler
sayesinde tanitimlar yapilabilmektedir.

OTOBUS DURAKLARI: Insanlarin yogun olarak bulundugu
ve azimsanmayacak zamanlar harcadiklari otobis
duraklarinda bulunan paneller tzerinde teghir edilen, muhtelif
baski teknikleri kullanilarak olusturulan, sekil ve boyut olarak
raketlere benzerlik gosteren bir Urindir. Her iki tarafinda da
bir poster ytizi bulunmaktadir.

Sekil 7: Otobus Duragi
Reklam Ornegi

Sekil 8: Vinil Afis Ornegi
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Sekil 4: CLP Ornegi

VINIL AFISLER: Sagir bina cepheleri ile metruk ve
insaat halindeki binalarin Uzerine uygulanan
perdelerdir. Vinil afigler, diger reklam Unitelerine gore
daha sik degistirilebilme, yenilenebilme &zelligine
sahiptir.

SILINDIR REKLAM KULESI: Toplam alti yiizii olan
silindir kulelerdir. Genellikle meydanlar, gébekler icin
ideal reklam Uniteleridir. Bunun nedeni; Unitelerin her
acidan izleyeniyakalayabilmeleridir.

Sekil 9: Silindir Reklam Kulesi Ornegi

BINA CEPHESI REKLAM PANOSU: Bina sagir
duvarlari, cephe kaplamalari, cam ylizeyleri ve
vitrinlerine yapilan reklam ve tanitim uygulamalardir.
Bina sagir cephelerinin bu yolla kullanimi sehir
estetigine de olumlu katkilar saglamaktadir.

Sekil10: Bina Cephesi Reklam Panosu

ROADBOARD (YOL TABELALARI): En genis, en

etkileyici standart boyutlu agikhava medyasi
uygulamasidir. Bitlin otoyollarda, ekspres yollarda, ana
merkezlerde, konaklama istasyonlarinda, arag trafiginin
yogun ve genis oldugu yerlerde kullanilir. Tabelalar
sadece dev boyutlariyla degil, yenilik ve stslemelere
acik olmasiyla dailgi ceker.



Sekil11: Roadboard (Yol Tabelalari) Ornegi

- |

MOBIL TV'LER, DIJITAL EKRANLAR: Hedef kitlenin
yogun olarak bulundugu merkezlere vyerlestirilen
plazma TV'lerden olusmaktadir. Amag¢ ekranlardan
markanin reklamlarini tiketiciye izlettirmektir. Ama bu
yapilirken tlketicinin uzun reklam kusaklariyla
sikilmamasi da dusuntlerek reklam kusaklari cesitli
iceriklerle suslenmektedir. Dijital platformlarin bir diger
Ozelliginin de hareketli mesajlari barindiriyor oluslaridir.
Dijital ekranlarda sabit bir panoda veya baskil bir ilanda
yapilamayacak anlik degisimler giincellenebilmektedir.
Dijital ortamlarda mesajlar surekli degismekte ve 1sikli
renklerle géruntilenmekte, bdylece dijital ortamlar
farkindalik yaratan ve okuma orani ylksek bir ortam
haline gelmektedir. Dijital billboardlar gliines isiginda
bile gorunebildigi, hareketli gortntilerle reklam verenin
de ilgisini c¢ekebildigi icin 6nemli bir teknolojik
platformdur. Dijital panolar taksi ve otobUslerin tzerinde
de uygulanabilmekte, araglarin bulundugu semte ve
gunin saatine gdre degdisik reklam yayini
yapabilmektedir.
Sekil 12: Mobil TV Reklam Ornegi

TASIT USTU UYGULAMAL cari oto, kamyon,
otobus, ucak, zeplin, balon v.b. araglar Gzerine yapilan, dis
cepheden bakildiginda imaj/baski gorilirken i¢ cepheden
disariya bakildiginda higbir gérintd kaybir meydana
getirmeyen, muhtelif baski ve folyo uygulama teknikleri
kullanilarak yapilan reklam uygulamalaridir. Reklamin
hareketli olmasi ve de surekli yer degistirmesi nedeniyle
sokakta dolasan, bir bankta oturan, bir yerlere yetismek icin
kosusturan insanlar bu reklamlari mutlaka fark etmekte,
boyutlarinin gok buyuk olmasi da etkiyi arttirmaktadir.

Sekil 13: Tasit Ustii Uygulama Ornegi

METROLAR: Metrolar igcin Agikhava (outdoor) ve kapal
mekan (indoor) reklamciligin kesisme noktalari denilebilir.
Metrolar sehirlerde insanlarin ¢ok fazla ugrak yeri olan
mekanlarin basinda gelir. Bir sehirdeki metronun en az dort
ayri ana girisinin bulunmasi ve tiim sehir halkinin bir ay icinde
buradan mutlaka geciyor olmasi metrolari hedef kitleye
ulasabilmek agisindan oldukga etkili kilmaktadir.

Gunlik yaklasik 400.000 yolcu kapasitesi yaninda, metro
istasyonlarinin alt gegit olarak kullaniimasiyla, bir ginde
ulasilan kisi sayisi 600.000 - 700.000'e kadar ¢ikmaktadir.
Metrolarin kullanildigi hatlar izerinde mutlaka devlet daireleri,
is vyerleri, aligsveris merkezleri, uUniversiteler, okullar,
dershaneler, hastahaneler bulunmaktadir. Bu nedenle

metrolar en yogun yolcu kapasitesine sahip ulasim
aracglarindandir.

Sekil 14: Metro Reklam Uygulamasi Ornegi

Metrolardaki gok iyi aydinlatiimis ortamlardaki reklamlar
hizmete acik oldugu 18 saat boyunca kesintisiz
izlenebilmektedir. Ayrica bu sakin ortamda algilanmasi
kolaylasan reklamlar, hedef kitleye daha kolay
ulagmaktadir. istasyondaki tren bekleme siiresince
dikkatlerin reklamlara yoneltiimesi cok kolay olacaktir.
Metrolarin genis duvarlari tasarimcilarin yaraticihgina
genis olanaklar tanimaktadir. Sabit panolar disinda
(dikdortgen, kare gibi sinirlandirict alanlara bagli
kalmadan) istenilen olgcide ve formda tasarimlar
metrolarin ana kapi girigleri, duvarlari, sutunlari,
turnikeleri, alinliklari, merdivenleri, trenleri ve
zeminlerine uygulanabilmektedir.
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