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Ve Turizmde Bir Yil Daha Bitti

Nesrin Suna SARICAY

2008, ozellikle son aylarinda, ekonomi
dinyasina kotl bir surpriz yapti. Piyasalar
calkalandi, binlerce kisi issiz kaldi. Her

Beé alanda bir glven bunalimi olustu.
Ekonomik krizlere aligkin olmayan Ulkeler
gafil avlandi.

2008 yili cikmadan once bir surpriz daha
_ B yapayim dedi ve yok yere Filistin’de bine
{ yakin sivil 6ldu.

Dunya, zor gunlerden gegiyor. 2009 vyil
ekonomimizin daralacagi bir yil olsa da;
yeni bir gines dogdu.

Yeni bir yil. 2009. Artik, onimuze bakmanin ve 2009 yili igin yeni umitler beslemenin
tam da zamani.

Tabi, Umitlerin gercege donusmesi igin, her gun
var gucumuizle c¢alismamiz gergegini hep
hissederek. Bu noktada; Turizm Sektortu, 2009 g
yilinin en buyuk Umidi olacak gibi.

Ulkemizde, 1980’li yillardan sonra gelismeye g
baslayan, Turizm Sektorl, Ulkemiz ekonomisini
hi¢ yari yolda birakmadi.

Odemeler dengesine hep pozitif ydnde katkida
bulundu. Kitle turizmi ile basladi. Yillar gectikge
cesitlendi. Destinasyon cesitlendikge, farkli turist
kitlelerine ve pazarlara yelken agildi.

Amag; elbette; ortalama harcamasi, kisi bagi 700 Dolar civarinda olan turistlerin
yaninda daha yuksek gelir gruplu turistleri de Glkemize ¢ekmek.

Kaltdr ve Turizm Bakanligi, tlkemizin 2009 yili reklam ve tanitim harcamalari igin 100
milyon YTL. butce ayirdigini agikladi.

Guzel Ulk_emizin, 2009 yil tanitim temasi, “Destinasyon odakli” olacak. Tanitimlarda,
Ozellikle; Istanbul, Antalya, Mugla ve Kapadokya 6n plana g¢ikarilacak. Termal, saglik,
SPA, guzellik, welness, ig, kongre, tatil vb. bir cok zenginligimiz on plana gikarilacak.

Tanitim kampanyalarimiz, Ocak 2009 tarihi itibariyle, 80 Ulkede ayni anda bagladi.
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Tarkiye'nin 2008 yili tanitim butgesi, 120 milyon YTL. idi. Turizm Bakanligi, 2009
yihinda, ek butce kullanmayi planhyor. Hedef; 120 milyon YTL. rakamina tekrar
ulasmak.

Ulkemiz turizm sektoriinin, tanitimina iliskin olarak harcanmakta olan milyon TL. lik
paralarin milyar TL. ler olarak ulkemiz ekonomisine donecegi biliniyor. Nitekim
ulkemiz turizm sektoru, 2008 yilinda 20 milyar Dolar’'in Uzerinde gelir elde etti ve
yaklagik 26 milyon turist Ulkemize geldi.

Tarkiye turizmi icin, 2009 yili da dahil her yil ortalama, ylizde 15’lik bir blyime
ongoruluyor. Ancak; kuresel kriz turizm faaliyetlerini de etkileyecek. Dolayisiyla,
dogru pazarlara satis yapmamiz gerek. Aksi takdirde, yizde 15’lik blylime rakamina
ulasmakta sorun ¢ikabilir.

4 Ozellkle bu dénemde, “Hersey Dahil’
@ sistemi, Ulkemiz turizmine rekabette,
goreceli Ustunlik saglayacak.

Her ne kadar ucuz ulke imajini istemesek
de; bu imaj da 2009 vyilinda isimizi
kolaylagtiracak. Bu donemde; tatil ve kitle
turizminin yaninda gastronomi, ig ve kongre
turizmi  dallarina  da 6nem  verilmesi
gerektigini dusunuyoruz.

Ayrica; Rusya, Japonya basta olmak Uzere Uzakdogu ve Arap ulkelerinden turist
cekmeye yonelik calismalar yapilarak, pazar g¢esitlendiriimeli. Bu noktada;
Japonlarin, agirlikh olarak tarihi ve kultarel yerleri gezmekten hoslandiklari biliniyor.

Japonlarin Ulkemizde Ozellikle tercih ettikleri yerlerin basinda, Kapadokya, hoyukler,
Efes harabeleri vb. tarihi mekanlar geliyor. Aligveristen hoslaniyorlar ve Unli
markalara oldukgca merakhlar. Golf ve termal turizm de Japonlarin yogun ilgi
duyduklari aktivitelerden biri.

Ayni durum, Rus ve Arap turistler igin de gecgerli. Bu noktada; aligveris turizmi
ulkemizde, 2009 yilinda farkli bir destinasyon olarak giindeme getiriimeli ve 6zellikle
cok fazla alisveris yapan zengin turistler Glkemize getiriimeye ¢alisiimali. Nitekim bu,
ekonomi cephesinde, talebin genigletiimesine yonelik ¢cabalara da katki saglayacak
bir aktivite olacaktir.




