AREGE BULTEN
2008 HAZIRAN - SEKTOREL

Reklam Agikhavada Gorlcuye Cikiyor

Elif UGUR

Kuresellesme ile birlikte tuketici ihtiyag ve beklentileri gun gegtikce artmakta ve
cesitlenmektedir.

Degisen ve gelisen bu ihtiyag ve taleplerin karsilanmasi, yaratilan talebin surekli
kilinmasi artik guinuimuz igletmeleri agisindan ¢cok 6nemli hale gelmisgtir.

Bunun icin isletmeler bir fark yaratmaya, bu farki yaratirken de pazarlama
araglarindan yararlanmaya galismaktadirlar.

Pazarlama karmasi igerisinde yer alan promosyon, promosyon etkinlikleri igerisinde
yer alan reklam ise her gegcen gun igletme butgelerinden aldigi payi arttirmaktadir.

Artik isletmeler reklam verip vermeyecekleri konusunda degil, en etkin, en yaygin ve
en ucuz reklamin nasil yapilabilecegi konusunda strateji belirlemeye ¢alismaktadirlar.

Markalagsmanin giderek 6nem kazanmasi, marka bilinirligi ve marka bagdimhhigi
yaratmaya calisan igletmelerin artmasiyla Ulkemizde de reklam yatirimlarinin her
gecen yil arttigi gértlmektedir.

Ulkemizde 2006 yilinda 2.756 milyon YTL olarak gerceklesen reklam yatirimlarinin
2007 yilinda % 20 oraninda bir artigla 3.308 milyon YTL'ye yukseldigi dikkat
cekmektedir.
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Grafik 1: Yillar itibariyle Reklam Yatirimlari (Milyon YTL)
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Reklam yatirimlarinda yasanan bu artiglarla birlikte reklamverenlerin hedef kitlelerine
hangi mecra ile ulasmak istedikleri de son yillarda siklikla tartigilan bir konu olarak
karsimiza cikmaktadir.

Birgok ulkede oldugu gibi ulkemizde de reklam verenlerin en ¢ok tercih ettigi reklam
mecrasi televizyon olmaktadir.

Televizyonu sirasiyla basin, agikhava, radyo ve sinema izlemektedir.

Tablo 1:Yillar itibariyle Tiirkiye Mecra Reklam Yatirimlari (Milyon YTL)
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

TV

Gazete

Dergi

Acikhava

Sinema

Radyo

Internet

Toplam 668,8 699,3 1.081 1319 1831 2.248 2.756
Kaynak: Reklamcilar Dernegi Reklam Yatirimlari Raporlari

Televizyon reklam verenlerin en ¢ok tercih ettigi reklam mecrasi olsa da son yillarda
outdoorun reklam yatirimlarindan aldigi payin artmakta oldugu gorulmektedir.
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MW Sinema B Radyo Acikhava Basin 1 Televizyon

Ulkemizde agikhava reklam yatirimlarinin 2000-2004 yillari arasinda azaldigi, 2004

yilindan sonra ise surekli bir artis gosterdigi dikkat cekmektedir.

Bu artista; outdoorun kitleleri ev disinda mobil haldeyken yakalayabilen tek mecra
olmasi 6nemli rol oynamaktadir.

Cunku, outdoor reklamlarini gérmek igin agmaya, baglanmaya ve sayfa gevirmeye
gerek kalmamakta, outdoor reklamlari heryerde ve herkese acgik olarak
sergilenmektedir.

Acikhava reklamciligi;

» Zaman sinirlamasinin olmamasi,

» Mevsimsel olmamasi,

» 24 saat gorulebilmesi,

> Urin gesitliliginin yiksek olmasi,

» Genis hedef kitleye ulasabilmesi,

» Tasarimda genis yaraticilik olanagi saglamasi

gibi nedenlerle her gecen gun daha c¢ok tercih edilen bir mecra olarak kargimiza
cikmaktadir.

Outdoor ile ayrica;

< Kisa ve etkili mesajlarla daha kolay farkindalik yaratiimasi,
¢ Urdnlerin illere homojen dagilimi,
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% TUm hafta boyunca surekli hedef kitlenin gdztonunde olma
gibi nedenlerle hedef kitleye erisim daha kolay hale gelmektedir.

Reklamveren agisindan oldukg¢a avantajli olmasina ragmen Ulkemizde outdoorun
kullaniima oraninin diger tlkelerin altinda oldugu gorulmektedir.

Grafik 3: Bazi Ulkelerde Agikhavanin Reklam Yatirnmlarn igindeki Payi
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mijtalya 8,1% 8,1% 7,8% 7,8% 7,7% 7,7% 7,5% 7,4%
Mispanya | 8,1% 8,3% 8,4% 8,4% 7,9% 7,6% 7,6% 7,4%
mingiltere| 7,4% 7,7% 7,9% 8,7% 8,7% 8,9% 9,2% 9,2%
WJaponya | 12,3% 12,3% 12,6% 12,0% 11,7% 11,5% 11,7% 11,8%
W Fransa 14,1% 14,3% 13,8% 13,3% 13,1% 12,8% 12,3% 11,6%
W Cin 14,0% 12,9% 9,5% 12,7% 15,9% 16,6% 15,6% 15,8%

Cin, Fransa, Japonya ve ingiltere outdoor reklamlarinin yodun olarak kullanildig
ulkeler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gelecek vyillarda dijital ve serigrafi baski sektorindeki gelismeler, sektor icin
geligtirilen yeni malzeme ve makinalar, gergeklestirilen 3 boyutlu uygulamalar
nedeniyle Ulkemizde de agikhava reklamciliginin reklam yatirimlarindan aldigi payin
hizla artacagi disuniimektedir.

Gecmis vyillardan gunumuze acgikhava reklamciligi urdnlerinde meydana gelen
degisiklik ve yenilikler ileride bu Urunlerde ¢ok daha modern ve kullanigh tasarimlar
yaratilacaginin isaretini vermektedir.
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Bugun ulkemizde agikhava reklamciliginda gok gesitli rtnler kullaniimaktadir.

Bunlar;

Uc boyutlu reklamlar,

A tabelalar,

Akaryakit istasyonlari,

ATM kabini reklam
uygulamalari,

Banner,

Billboard, bigboard, megaboard,
Bina giydirme uygulamalari,
Bunting sign,

Cam grafikleri,

Cati reklamlari,

Cati Ustu reklam panolari,

Cift tarafli panolar,

Cok yuzli panolar,

Duvar/Alin reklamlari
Golge/Tente

Hareketli ve yanip sonebilen
reklamlar

Isikh  panolar/
Tabelalar

Levhalar /
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isim/Unvan panolari
Kabinli reklam panolari
Kanopi alin reklamlari
Kiosk

Kopuk reklamlar

Kule reklamlari

Kutu harfler

LED ekranli reklamlar
Neon reklamlar

Otobus duragi reklamlari
Pencere reklamlari
Pilon / Totem / Highrise
Poster panel

Raket / CLP

Sagir duvar cephe reklamlari
Sandwich board sign

Stand / Display / P.O.P
Sehir mobilyalari reklamlari
Tasit giydirme uygulamalari
V tabelalar

Vinil reklamlar

Yer grafikleri

Yere monte reklam panolari
Yonlendirme panosu / Levhasi /
Tabelasi

Zeplin ve balon reklamlaridir.

Ulkemizde yukarida adi gegen Urlinlerden bir cogunun kullanildi§i, ancak en ¢ok

megalight,
gorulmektedir.

billboard, CLP ve ara¢ giydirme uygulamalarinin

tercin edildigi

Tablo 2: 2007 Yilinda Agikhavada En Cok Kullanilan Pano Tipleri

952.520
191.783

22.480
Megalight 4.093
Lightbox 760
Kule 43

Network
Billboard
Pano

1.984.743
1.341.394
598.914
39.303
12.856
344

Kaynak: Nielsen Media Research 1 Ocak-31 Aralik 2007 Degerlendirmesi

Acikhava reklamciligi sektérinde faaliyet gosteren ve sektérin 6énemli oyunculari
arasinda yer alan firmalar ise Stroer Kentvizyon, Wall, Clear Channel, Medya Pano,
News Outdoor, lletisim Marmara ve Era Outdoor’dur.

Bu 7 firmanin acikhava reklamciliginda pazar payi yaklasik olarak % 85 iken, diger
firmalarin pazar payinin % 15 civarinda oldugu gorulmektedir.
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Tablo 3: Agikhava Reklamciligi Sektoriinde Faaliyet Gésteren Onemli Firmalar
ve Faaliyet Gosterdikleri Sehirler

Firma Faaliyet Gosterdigi Sahip Oldugu Uriinler
Sehirler

Wall istanbul CLP, Megalight
Clear Channel Istanbul, Ankara, Antalya, Otobls Duraklari, Raketler,
Edirne, Bilecik, Kayseri Megalight, Billboard, Otobusustu

Stroer istanbul, Ankara, izmir ve Billboard, CLP, Megalight, Kule,

Kentvizyon 37 Kent Metro,

Medya Pano istanbul CLP, Megalight, Metro, Light Box,
Duvar

News Outdoor Istanbul, Adana CLP, Megalight, Billboard

iletisim istanbul ve Anadolu Billboard, CLP, Megalight, Pisa,

Marmara Havaalani, Duvar, Yol Panosu

Era Outdoor Ege Bolgesi Sabit  Megalight,  Durak-Raket,
Billboard, Megaboard, Elektrik
Diregi, Reklam Kulesi

Tablo 4: 2007 Yilinda Agikhavada En Cok Reklam Alan Agikhava Firmalari

Stroer Kentvizyon 532.267 3.785.873 1.913.751
Clear Channel 236.399 1.656.513 502.057
Era Outdoor 142.399 983.198 352.567
Wall 137.530 971.200 292.169
News Outdoor 68.094 609.26 219.354
Medya Pano 54.900 396.195 697.319
Birlik Medya 90 90 337
Kaynak: Nielsen Media Research 1 Ocak-31 Aralik 2007 Degerlendirmesi

Ulkemizde agikhava reklamcihiginda son yillarda yasanan hizli gelismeler birtakim
sikintilari da beraberinde getirmis, acikhavanin kontrolsiz buylumesine seyirci
kalinmistir.

Acikhava reklamciliginda kullanilan Urlnlere bir standart getiriimemis olmasi ve
denetimlerin yetersiz olmasi sektorde sorun yaratmaktadir.

Sektorde yasanan olumlu gelismelere ragmen acikhava reklamciligi sektoruni
dizenleyecek bir yasanin olmamasi, yasanin olmamasindan dogan bosluk ile isteyen
herkesin rahatlikla sektore girebilmesi ve sektore girenlerin de denetlenememesi
sektor icin buyuk bir handikap olusturmaktadir.
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Yasanan bu sikintilarin dnlenebilmesi icin;

Cikarllacak yonetmelik ve mevzuatlari uygulayacak, karmasayi onleyecek,
sektorun temsilcilerinin de iginde bulundugu, bagimsiz bir Ust kurulun her ilde
olusturulmasi,

Teknolojideki gelismelerin sektoru olumlu etkileyebilmesi icin sektorel fuarlarin
takip edilmesi, uluslararasi sektorel derneklerin Ulkemizdeki sektorel fuarlara
destek vermesi,

Acikhava mecrasinin olgumlenmesi ig¢in sivil toplum kuruluglari, yayin
kuruluglarinin isbirligi yapmasi, gerekli but¢enin saglanmasi,

Sektordeki Agik Hava Reklamcilari Dernegi’'nin (ARED) ve benzer derneklerin
benimsenmesi ve desteklenmesi

gerekmektedir.

Yararlanilan Kaynaklar

www.ared.org.tr
www.bilgiyonetimi.org
www.clearchannel.com.tr
www.eraoutdoor.com
www.haberler.com
www.iaatram.com
www.iaaturkey.com
www.marketingturkiye.com
www.newsoutdoor.com.tr
www.rd.org.tr
www.stroer.com.tr
www.tuik.gov.tr
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