DENIZ FENER] Selma OZCAN

AB MUCEVHERAT PAZARI

Turkiye yilik 400 ton altin isleme kapasitesine sahiptir. Ulkemizde yilda yaklagik 250-300 ton altin
mucevherat Uretiimekte olup Turkiye, dinyada altin micevherat Uretiminde ©6nde Ulkeler
arasinda yer almaktadir

Altin miicevherat tretim merkezlerinin basinda Istanbul, Ankara ve Izmir gelmektedir. Dogu ve
Giney Dogu Anadolu'daki bazi illerde de Uretim mevcuttur.

Uretim
AB miicevherat Uretimi merkezi Italya olarak gériilmekte olup tasarmdaki
yaraticilik, sanatgl katkisi ve uzmanlagma nedeniyle iyi bir yere sahiptir. AB
mucevherat Uretiminin | 1,5 milyar Euro civarinda oldugu, 22.874 firmanin
degerli tas micevherat sektorinde faaliyet gésterdigi 5.287 firmanin da
kostim micevherati alaninda ¢galistigi bilinmektedir.
‘_g 7 AB Ulkelerindeki Ureticiler rekabetgi vyapilarini  koruyabilmek ve yeni
“"’5?‘ tasarimlarla calisabilmek icin Gretimlerinin daha fazla bir balimini AB digi
s’ Ulkelere kaydirma ihtiyacini hissetmektedir. Ktgtk firmalar igin bu ¢ok kolay

bir secenek olmasa da yine de AB disi Ulkelerdeki Ureticilerle igbirlikleri
kurmak kaginilmaz olacaktir.

Tiketim

AB 492 milyonluk ntfusu ile ABD'den sonra en buytk mlcevher pazar olarak
degerlendiriimektedir. AB Ulkeleri icinde de Italya, Ingiltere, Fransa ve Almanya en biyik paya
sahiptir. Bu dort Ulkenin AB ttketimi icindeki payr AB'nin timunin % 70'ine ulasmaktadir. AB
tlkelerinde kisi basi micevherat harcamasi 50,9 Euro olarak kabul ediimektedir. Dogu Avrupa
Ulkelerinde bu rakam daha dustk olmakla birlikte bu Ulkelerde de artis gézlenmektedir. AB
toplam miucevherat tiketiminin 2006 yili rakamlar ile 25 milyar Euro oldugu tahmin
edilmektedir.

AB micevherat pazarini etkilemesi beklenen egilimler asagida yer almaktadir.

v Micevher konusunda moda ve tasarim egilimlerinde artig

v Degisik sekil ve renklerde taslarla tretilen giimis takilar, inci ve elmas kullanilan daha
makul fiyatl takilar

Gortlmemis 6zglin tasarimli takilara olan ilgide artig

Mevsimsel moda trendlerine bagli olarak daha kisa Grtin dmri

Dogu Avrupa Ulkelerindeki sehir digi aligveris merkezlerindeki artig

ANANRN

ithalat

2006 yili rakamlari ile AB micevher Urinleri ithalati |5 milyar Euro civarindadir. Ithalatindaki
artista miktar bazindaki artigin daha ytksek oldugu gérilmektedir. Bu da fiyatlar Gzerinde yasanan
baskidan kaynaklanmaktadir. Ingiltere degerli tag ve miicevher ithalatinda &nemli bir pazardir. AB
Ureticilerinin - Turkiye gibi  Birlik disi  Ulkelerdeki Ureticilerle isbirlikleri arayisina  girdigi
gorilmektedir.



http://www.punchstock.com/com/TUR/en/asset_images/200425302-001
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AB pazarinda satilan mucevherlerin 9% 85'idegerli mucevherlerdir. Altin fiyatlarindaki artis ¢zellikle
Fransa, Italya, Ispanya, Iskandinav ve Dogu Avrupa Ulkelerindeki satiglar etkilemistir. Avrupa'daki
satiglann 9% 25'ini halen altin alyanslar olugturmaktadir. Ancak evliliklerdeki
azalma bu rakamlan etkileyebilmektedir. Yunanistan, Malta, Polonya,
Macaristan, Slovakya ve Bulgaristan bu konuda istisna olarak gérilebilir,

Altin taki Ingiltere, Yunanistan ve ¢ogu Giiney Avrupa llkesinde poptler
bulunmaktadir. 18 karat san aftin ¢ok yaygin olmakla birlikte 9 karat altin

{ Ingiltere’'de yaygin gdrilmektedir. ltalya ve Iskandinav Ulkeleri haricinde
-~ ____— beyaz altna olan ilgi azalmakta, tuketiciler san ve kirmizi altina
yonelmektedir.

Dagitim Kanallari

AB miucevher pazarinda Ureticiden tuketiciye ulasan farkli kanallar bulunmakla birlikte genel
olarak Urlintin degerli tas ve maden olup olmamasina gére farklilik gézlenmektedir.

Degerli taglarda agirligi ihtisaslasmis perakendeciler almakta ancak zincir magazalarin da dnemi
artmaktadir.

Degerli tas ve maden disi takilar icin daha farkli ve cesitli kanallar s6z konusu olabilmektedir.
Department store tiri magazalar, posta yoluyla siparis ve moda butikleri de kostim takilar igin

onemli kanallar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

llk kez ihracata baglayan veya bu alanda belirli bir noktaya hentiz

i gelmemis olan firmalar igin ithalatgilar ile ¢alismak en uygun yéntem

A ) & A olmaktadir. Ithalatglarin  Pazar bilgisi, pazara yakinlg ve
e e w) - ‘.e-r,_\, . yonlendirmesi ihracatgl icin avantaj olabilmektedir. Bazi ithalatgilar
e ) ) 3 dogrudan ihtisaslagmis perakendeciler, department store magazalar

—t

ve butiklere showroom ve sergi alanlari yoluyla satis yaparken
bazilari da pazarlama elemanlarinin  perakendecileri  dizenli
zivaretleri yoluyla siparis toplayarak atig yapmaktadir.

Toptancilar bazen belirli Urtinlere odaklanirken bazen genis bir triin gamina sahip olabilmektedir.
BUytk markalar genel olarak satig acenteleri yoluyla satiglarini yonlendirmektedir. Acenteler
Uretici ve alici arasinda baglantiy kurmakta genel olarak komisyonla ¢alismaktadir.

Almanya, Hollanda, Belgika ve Iskandinav lkelerinde satin alma gruplari dikkat ¢ekmektedir. Bu
gruplar yurt disindaki tedarikgilerle gériismeleri yapmakta alicilan i¢in Urtin stoklayabilmektedir.

Artan dretim maliyetleri ile yerel tedarikgiler de ithalatg rolind Ustlenmekte siparis bazinda
uygun fiyath Urtn tedarikine yodnelmektedirler. Bu cercevede kendi tasanm, kalite ve renk
spesifikasyonlarina uygun tretim yapilmasi séz konusu olabilmektedir.

Uluslararasi micevher tedarikgileri dinya c¢apindaki satin almacilari kanali ile yurtdisi tedarik
islemlerini organize etmektedirler.
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Perakendeciler ihtisaslasmis ve ihtisaslasmamig perakendeciler, evlere dogruda satis kanali olarak
Uge aynlmaktadir. |htisaslasmis perakendeciler pazarda buytk dnem tagimakta olup pazar igindeki
yerlerini korumak ve kendilerini farklilagtirmak icin stirekli yeni Uriin arastirmalan yapmaktadiriar.

Ihtisaslasmamis ‘department store’ magazalarinin pazardaki payr %13 civarindadir. Genelde
markall Urlnler satarlar, giyim markalan veya tasarim markalar éne ¢lkmaktadir.

Giyim magazalan, duty free magazalar evlere posta yoluyla satig, TV'den satig ve intermet diger
dagitim kanallan arasinda yer almaktadir. Internet Uzerinden genel olarak distk fiyath Urin
satislar gerceklesmekte olup internet kullanimi artis gdstermektedir.

Ihracatgilanmiz icin Firsatlar

AB pazarina micevher ve kuyum UrUnleri ithalati Uye Ulkelerin pazarlarindaki
blyUmeden daha hizli artmaktadir. AB Ulkelerindeki Uretimin azalmasi ve
tretimin AB disi Ulkelere dogru kaydinlmasinin tlkemizdeki firmalar igin
onemli bir firsat oldugu dustntlmektedir.

AB Ulkelerinde calisan kadin sayisindaki artig taki ttketimini de arttirmakta,
Urlnlerde sezon veya modanin takip edilmesi de tuketimdeki artig egilimini
desteklemektedir.

AB pazarindaki ihtisaslagma dretici ve toptancilanin isbirlikleri arayiglarini
arttirmakta farkli Ulkelerden yeni Urlinlere yonelmelerini saglamakta, farkli tasarmlarn kendi
kiilttirleri ile iliskilendirmeye calismaktadirlar. Thracat imkanlarini artirmak igin ihracatgilanmizin
Urtnlerini pazardaki yonelimlere uygun olarak adapte etmesi ve yiksek kalitede trln tedarik
edebilmesi gerekmektedir.

Bu raporda Almanya pazarinda potansiyel isbirlikleri icin baz firma bilgilerine yer verilecektir.
Diger tlkelerle ilgili ve detayll hedef pazar arastirmalari icin Odamiz Dig Ticaret Danigmanligindan

destek alinmasi mUmkinddr.

Selectraders (http://www.selectraders.co.uk), agirlikli olarak inci kullanilan trtinler

Bossert & Erhard KG (http://www.bossert-erhard.com), daha uygun fiyatl trinler

Ernst Schmuckwaren GmbH (http://www.ernst-schmuckwaren.de), moda takilarla ilgili

Kadambari, (mailto:nowa@world4you.com) gtimus ve incili takilar

Almanya'da Kaufbeuren ve Pforzheim'da iki blytk showroom bulunmaktadir. Burada degerli
Urtnler satiimaktadir. Acente kanaliyla satis yapmayi dustinen firmalar icin Alman Acenteler Birligi
ile temas kurmak faydali olabilecektir. (http://www.cdh.de).

Douglas Almaya'da bu alanda énemli bir zincirdir (http://www.douglas.de), agirlikli olarak parfim
satilan 669 outletleri vardir. Ancak taki satisi da yapilmaktadir. Douglas tarafindan satin alinan
Golmeiser Grubu da onemli bir yere sahiptir. 354 magaza ile Urtnlerini Chris ve Rene Kem
markalan ile satisa sunmaktadirlar. Http://www.goldmeister.de)

The Jewellery Market in the FU
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The EU is the second largest jewellery market in the world following the USA. The EU
consumers spent more than € 25 billion in retaill price terms. Iltaly, UK, France and Germany
make /0% of this volume. The average per capita expenditure on jewellery in the EU is €

50.%.as per 2006 figures.

The distnbution of jewellery in EU is mainly carned out by specialised (retall) traders. On
average this accounted for around 60% in most EU countries.

Demand for jewellery in the medium to higher price ranges is expected to grow, and imports
from various countries into EU are likely to increase.

Kaynakiar: www.igeme.gov.tr ; www.cbi.nl: www.intracen.org
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