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IHTISAS FUARLARININ PAZARLAMA DUNYASINDAKI ETKIN ROLU

Gunlmdzde teknolojinin ilerlemesi ve kiresellesme sayesinde diinyanin birgok yerinde etkin hale
gelen rekabet¢i piyasalar sayesinde firmalar Urettikleri Grtin ve hizmetleri daha fazla tiketiciye
ulagtirmak igin yeni arayislar icine girmislerdir.

Ureticiler kisiye ©zel hizmet ve misteri odakli politikalaryla rtinlerinin potansiyel alicilar
tarafindan daha cazip bulunmasi igcin yeni yollar Gzerine ¢alismalarini stirdirmektedir.

GUnUmuzde hemen her eve bilgisayar ve internetin girmesi, televizyonlar ve cep telefonlarinin
insanlarin dig duinya ile vazgecilmez iletisim kaynaklari oldugunu dustindtgimuzde, teknolojinin
yeni pazarlama trendleri arasinda en dnemli araglardan biri oldugunu distinmek pek de yaniltici
olmaz.

s Fazarlama dunyasinda etkin olarak ¢alisan
~ bircok danigmanlik sirketine gére 2008
" yilinda; ozellikle islek caddeler ve halklarin
zivaret  ettigi  aligveris  merkezlerinde
kullanlacak ~ outdoor  reklamlar,  GSM
operatorleriyle  isbirligi  yaparak  tim
| kullanicilara SMS ya da bluetooth ile
& gonderilen Grin ve hizmet tantimlan,
internet  dinyasinda kullanicilar  tarafindan
ginltk ve slrekli ziyaret edilen web
sayfalannda yer alan reklamlar, prime-time
zamanlarinda televizyon kanallarinda dénen
reklamlar ile Urln ve hizmetlerin potansiyel
muUsterilere bizzat tanitildigi ihtisas fuarlan
pazarlama  dunyasinin ~ dnemli  trendleri

arasinda yer alacaktir.

Goruldugt gibi, yillar ilerledikge teknoloji de kendisini pazarlama dunyasinin icine tamamen
entegre etmistir. Kapi kapi pazarlamacilarin evleri dolasmasi, radyolarda donen reklamlar yerlerini
daha gosterigli, yaratici, pratik ve dustk masrafli pazarlama araglarina birakmiglardir.

Bugin, bir Grinl kapi kapi brosir dagrtarak
tanitmak yerine ayni Urline ait tUm bilgileri
takip edilen internet sayfalan arasinda
tanitmak ¢ok daha az masrafli  hale
gelmistir. MUsteriler ihtiyaglarini kesfetmis,
sahip olduklari driinleri yenileme ihtiyacini
duymustur. Bu durum da Ureticiyi kar
optimizasyonuna  gdtiren en  onemli
faktorlerin olusmasini saglamistir.

Biraz 6nce yukarida sayilan hemen hemen
tim pazarlama trendleri Ureticiyi sanal
ortamda ¢ok ylksek maliyet altina
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sokmayan ve yuksek miktarda ttkeciye ulagtiran araglardir. Ancak glinimizde tum bu faktorlere
ragmen, insanlar sahip olacaklar Griini dokunmadan ve saticisi ile bizzat iletisime gegcmeden
almayi pek de tercih etmemektedir.

Yani sira almayr dusindtkleri Urtne ait farkl alternatifler gérmeyi, fiyat arastirmasi ve kalite
faktorint de asla ihmal etmemektedir. Tuketicilerin s6z konusu ihtiyaglarini karsilayabilecekleri
tek ortam da ihtisas fuarlarinda bulunmaktadir.

Ticari yasamda 06zellikle 1800°1u yillarin sonunda etkin bir sekilde yer almaya baglayan fuarlar
giinimizde piyasaya ¢ikan yeni Urln ve hizmetlerin sergilendigi, sektdrde kiyasiya rekabet eden
firmalann goésterisli standlar kurarak birbirlerine gévde gosterisi yaptiklari, sektérde piyasanin
nabzinin tutuldugu, her yil biyUk sabirsizlikla beklenilen etkinlikler haline gelmistir.

Tum dunyada ve Ulkemizde 1980l
yillarin sonuna kadar genel ticaret
drdnleri icerigiyle kapisini
ziyaretgilere acan fuarlar son yillarda
sektorel ve alt sektorlerin
olusturdugu organizasyonlara
dontsmustr.

Kisiye ve firmaya ozel Urln ve
hizmetlerin =~ gelistirildigi ~ 2000'li
yillarda genel ticaret fuarlan dnemini
tamamen yitirmis, halkin hog vakit
gecirmek Uzere ziyaret ettigi, tUm sektorlere iliskin Uriin ve hizmetlerin yer aldigi, bir baska
deyisle, panayirlar haline déntdsmistir. Dolayisiyla profesyonellerin cazibe merkezi olmaktan
uzaklagmigtir.

Ihtisas fuarlari ise giincel pazarlama diinyasinin dnemli araglan arasinda yerini almistir. S6z konusu
fuarlar belli bir sektdre bagl tum drinlerin ve alt Grln gruplarinin sergilendigi, profesyoneller
tarafindan genellikle 3 ile 7 giin arasinda ziyaret edilen, sektordeki tum yeniliklerin tanrtildig
organizasyonlar haline dontsmustdr.

Bu durumda ozellikle Ureticiler agisindan, tuketiciye ulagmak igin bulunmaz bir firsat haline
déntdsmdstur. Firmalar, ihtisas fuarlan sayesinde binlerce profesyoneli standlarinda agirflamakta,
hem yerel hem de uluslararasi ig E
baglantilart  kurabilmekte, yani sira
ayni ¢atr attinda drin ve hizmetlerini
sergileyen  rakiplerinin - durumu
hakkinda bilgi edinmekte ve karlilik
oranlarini arttirabilme ¢abasi igine
girmektedir.

Bugtin, otomotivden gidaya,
mermerden yapi malzemelerine,
ayakkabidan modaya kadar akla
gelebilen tUm sektérlerde dinya
capinda fuarlar dizenlenmekte ve
katiimcr firmalar s6z konusu
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fuarlfarda kendilerine elverisli standlar kapabilme telasi icerisindedir.

Tuketiciler tek ¢ati aftinda arzu ettikleni tUm Urlnleri dokunarak ve inceleyerek, fiyat
alternatiflerini karsilastirmakta ve ihtiyacini duyduklan kaliteli Griine fuarlar stiresince taninan cazip
imkanlarla sahip olabilmektedir.

Profesyonelce hazirlanilan ihtisas fuar katilimlari firmalarin pazarlama faaliyetleri kapsaminda
olusturduklari Urtin, fiyat, promosyon ve yer karmasini betimleyerek ortalama 4 gln stren
etkinlikler sonunda vyillarca stiren isbirligi ortakliklarinin olugsmasini saglamaktadir.

Ihtisas fuarlarinin en &nemli &zelligi de satici ve alicllar arasinda ginlik iliskiler yerine, glivene
dayall, profesyonel ve sadikligi saglayici uzun dénemli is anlagmalarinin olusturulmasidir.

Fuar slresince aliciya sunulacak uygun promosyonlar, yeni Uriin ve hizmetlerin tanitiimasi,
kurulacak goésterigli standlarla etkinlik sliresince gévde gbsterisi yapilmasi ve ylz ylze temasla
alicinin gliveninin  kazaniimasi internet Uzerinden yapilan pazarlama faaliyetlerinin ¢ok daha
tizerinde olumlu sonuglar getirecek kazanimlardir.

Firmalar gtin gectikge kiresel pazardaki ihracat aktivitelerine agirlik vermekte ve kendilerini s6z
konusu hedefe géttren en dnemli araglardan biri olan ihtisas fuarlarina dogru yonelmektedir. Bu
sebeple fuarin dizenlendigi bolgesel ekonomiler gelismekte, firmalarin fuarcilik anlayisi gelismekte
ve sektorel pazarlarda gelismeyi saglayan uluslararasi fuarlar her gecen glin geliserek Uretici ve
tiketiciyi bulusturmaktadir.

Effective Role of Specialized Trade Fairs in Marketing VWorld

Thanks to technological improvements and globalization, firms began to search new roads to
find new costumers for their goods and services in competitive markets.

According to surveys of marketing consultant companies, outdoor advertisements, SMS or
Bluetooth ads which have been cooperated by GSM operators, banners in web pages,
aavertisements in TV channels during prime-time, and specialzed trade fairs will be the
marketing trends of 2008,

As a process, from preparation penod to follow-up penod, trade fairs are important
communication mediums of modem marketing.

Specialized Trade Fairs are events, which are organized to introduce new technologies and
progress in specialized product or service groups.

The main aim of specialized trade fairs is Increasing professional information, following
technological progress in the sector, and giving order for demanded products.

From the beginning of 1990s, it can be seen that there is a sharp decrease in the number of
general trade fairs all around the world. Today, specialized trade fairs became an important
meeting point of all brands under a single roof.

It Is also possible to find all products and services of a sector in specialized trade fairs with its
components and sub-sectors.
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[oday’s trade fairs are more adapted to marketing tools, informative sales platforms and provide
matenrial and moral profits to organizers, exhibitors, visitors, and to the local economy.

[rade fair participation is integrated with marketing communication concepts, supported by all
business tools and important for firms’ business strategy.



