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AB'YE IHRACAT OLANAKLARI-SEKTOREL PAZAR ARASTIRMALARI — 5
AB MOBILYA PAZAR|

AB dunyadaki en buytk mobilya pazaridir. ABD ise Avrupa Birligi'nden sonra ikinci sirada yer
almaktadir. 2006 yili rakamlarina gére 27 AB dlkesinin mobilya konusundaki toplam ttketiminin
81,6 milyar Euro oldugu bildiriimektedir. Kisi basi ortalama mobilya konusundaki ttketim
harcamasi 166 Euro olarak belidenmistir. Isve¢, Almanya, Avusturya ve Finlandiya 6ne ¢ikan
pazarfardir.

Uretim

27 AB Ulkesindeki | 12.000 mobilya ureticisinin yillik cirolart 2006 yili icin 77,3 milyar Euro olarak
gerceklesmistir. Bu rakamin 9% 77/'sini ahsap mobilya olusturmaktadir. Doéseme mobilya AB
icindeki en bilytk Griin grubu olarak dikkat cekmektedir. En biiyik Ureticiler de ltalya, Ingiltere ve

Polonya'dir. AB Uretiminde dikkat ¢ceken egilimler:

Tasarim konusuna odaklanma artmaktadir

Uretimin Balkan ve Asya (lkelerine kaydinlmasi stirmektedir

Urtiniin kullanishhigina verilen &nem artmaktadir
Perakendecilerin AB dlkeleri Ureticileri Uzerindeki etkisi artmaktadir

Ithalat

AB mobilya ithalati 32,2 milyar Euro olarak tahmin edilmekte, Almanya da en buyuk AB
ithalatgisi olarak bu rakamin % 21,6'sini gergeklestirmektedir. 2006 yili rakamlarina gére AB'nin
gelismekte olan Ulkelerden olan mobilya ithalatinin 7,8 milyar Euro civarinda oldugu
bildirilmektedir. Bu rakam gectigimiz yillarda artis trendi izlemis olup bu slrecin devam etmesi
beklenmektedir.

Dagitim Kanallari

Mobilya agirlikli olarak ithalatgi/ toptanci veya biytk perakendeciler tarafindan dogrudan tedarik
edilmektedir. 2006 vyl rakamlarina gére AB'de 130.000 mobilya perakende firmasi
bulunmaktadir. AB mobilya satiglarinin % 80'ini 6zel mobilya perakendecileri yapmaktadir. Ktigtk
mobilya magazalar ise Italya, Ispanya ve yeni Uye olan Ulkelerde etkin gdriinmektedir.
“Franchise” ve zincir magazalarin ise Fransa, Almanya, Ingiltere ve Hollanda'da etkin oldugu géze
carpmaktadir.

thalatgilar: Tlk kez ihracata baslayan veya bu alanda belirli bir noktaya heniiz gelmemis olan
firmalar icin ithalatgilar ile ¢aligmak en uygun yontem olmaktadir. [thalatgilarin pazar bilgisi, pazara
yakinligi ve yonlendirmesi ihracatgi icin avantaj olabilmektedir.

Toptancilar: Toptancilar genel olarak Urlin bazinda ihtisaslasmakla birlikte genis Griin gami olan
firmalar da bulunmaktadir. Toptancilar bagimsiz veya ihtisaslasmis mobilya magazalarina trin
tedarik edebilmektedir. Toptancilar daha ¢ok bélgesel gcalisma egilimi gdstermektedir.


http://www.punchstock.com/com/usa/en/asset_images/76910786
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Acenteler. Acenteler sézlesme veya komisyon bazinda caligmaktadir. Uretici firmanin tlkesinde
yerlesik olmalan durumunda satin alma acentesi, hedef Ulkede bulunmalari durumunda satig
acentesi olarak ¢aligmaktadiriar.

Yerel Ureticiler: Artan Uretim maliyetleri Ureticileri ithalatgi olmaya zorlamaktadir. Ureticiler
siparig bazinda kendileri igin Uretim yapacak tedarikgilerle isbirligi yapabilmektedir. Ureticiler kendi
tasanm, kalite ve talepleri dogrultusunda tretim yaptirabilmektedirler.

Satin Alma Gruplari: Satin alma gruplari aracilar kaldirarak dogrudan Ureticiden alim yapmaktadir.
Bu kanal ¢ok buytk hacimli alimlarda kullanilmaktadir. Gruplar biytk alim gtglerini kullanarak
rekabetgi fiyat avantaji saglamaktadirlar.

Fabrika Outletleri: Fabrika outletlerinde sezon disi ve stokta kalmis Grtinlerin satisi s6z konusu
olmaktadir. Bu ¢ercevede dogrudan tiketiciye satis mimkin olmaktadir. Mobilyada moda
anlayisinin - yerlesmesi ile firmalarin  ¢ok sk vitin ve showroom yenilemesine gittikleri
gorulmektedir.

Perakendeciler: Ulkeler arasinda farkliliklar gériilmekle birlikte biyiik zincir magazalarin éneminin
ve magazalarin buytkliklerinin de gitgide arttigi gorilmektedir.

Zincir Magazalar; Zincir magazalar Ingiltere, Belcika, Hollanda, Fransa ve Almanya'da dzellikle
etkindir. Zincir magazalardan yapilan satislar AB mobilya satiglarinin % 25'ini olugturmaktadir.
Tedarikgilerden yuksek hacimli Urlinleri 6zel fiyatlarla alarak tiketicilere uygun fiyath driinler
sunabilmektedirler. IKEA gibi zincirlerin tUm dinyadan alm yapan kendi satin alma elemanlan
bulunmaktadir.

Bagimsiz_Spesivalistler. Halen bircok AB Ulkesinde kigtk magazalar da varligini stirdirmektedir.
Bu magazalar modadaki son trendleri takip etmekte, ve yeni Urtnleri musterilerine sunmaktadir.
Musterilerine tGrtin danismanligl vererek farkli hizmet vermektedirler.

Mobilya Bulvarlan: Orta ve Kuzey Avrupa Ulkelerinde mobilya satig aglar bulunmakta olup bunlar
modern oturmus yapisi olan 10.000 m® Uzeri alanda yerlegiktirler. Bu bulvarlardan ilki 2006
yilinda Fransa'da kurulmus olan Domus Paris'ti. Domus'un 62.000m”lik ¢ kath satig alani
bulunmakta olup 130 uluslararasi markanin satigi yapilmaktadir.

Spesivalist Olmayan Perakendeciler: Bu tlr perakendeciler alim glgleri nedeniyle ucuza Urlin
tedarik edebilmekte ve musterilerine sunmaktadir. Musteriler de magazalarda farkl drin
cesitlerini gdrmek istedikleri icin bu tdr satislar da artmaktadir.

Magazalar: Mobilya ticaretinde bu kanal blyik 6nem tagimakta olup, spesiyalist olmamalarina
ragmen pazardaki deneyimleri sayesinde uzmanliklarini arttirmaktadiriar. Alman Karstadt, Kaufhof,
Ispanyol EI Corte Ingles AB tilkelerinde lider konumdadir.

DIY Magazalan ve Hipermarketler: Carrefour, Metro Aldi ve Praktiker gibi magazalar cesitli
tlkelerden tedarik ettikleri dusuk fiyat seviyesindeki Griinleri musterilerine sunmaktadir.

Posta Yoluyla Satis ve Internet: Montaji kolay olan Uriinlerin posta yolu ile satigi s6z konusu
olmakla birlikte bu kanal Ust seviyeye hitap eden Utrlnler icin gecerli degildir. Tuketiciler Grinleri
gorerek almayi tercih ettiginden hem posta kanali hem de internet kanali ile satis ¢ok yaygin
degildir. Ancak interet kanalinin gelecekte daha yayginlagmasi beklenmektedir.
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Pazardaki Egilimler ve Firsatlar

Ihracatgilanmizin firsatlan iyi degerlendirmesi icin pazarlarda gecerli olan trendler konusunda bilgi
sahibi olmasi gerekmektedir. Firmalarin pazardaki egilimleri takip ederek buna uygun yaklagimlar
gelistirmesi lazimdir. Pazarda bir egilim ortaya ¢iktiginda bu trendin hangi tlkenin hangi grubu igin
gecerli oldugunun bilinmesi gerekir.

Trendler konusundaki gelismeleri degerlendirirken bunlann ne kadar streyle gecerli olabilecegi
g6z onune alinmali, bir trend ortaya ¢iktiginda bunun karsisinda da bir egilim olabilecegi de goz
ardi edilmemelidir. Ornegin modern ve teknolojik tarz triinlere yénelim olmasi durumunda bir
baska tiketici grubunun da daha pratik uzun stre kullanabilecekleri Urlne y&neldigi
gortlmektedir.

Trendler insanlarla ilgili oldugundan ihracatgilar kendi hedef musterilerini belirleyip onlardaki
egilimleri takip etmelidirler. Ahsap masa Ureticisi olan bir firma igin ¢ok farkli Griin veya musteri
grubu séz konusu olabilmektedir. Tek bagina yasayanlara yonelik olarak agik mutfaklarda
kullanilabilecek kiiglk masa tretimi olabilecegi gibi, cocuklu ailelere yonelik buytk masalar olabilir
veya metal cerceveli gerektiginde bilgisayar icin de kullanilabilecek yemek masalari da Uretilebilir.

Ihracatgi herhangi bir trendi seger ve buna uygun hedef misteri grubunu belirlerse hangi tir
tasarimlarin  gegerli oldugu incelemeli ve hangilerinin kendi tasarimlarina uygun oldugunu
arastirmalidir. Bu tdr Grtnler igcin farkli malzeme kullanimis ise bu konuda da arastirma
yapimalidir. Hangi tlkelerin firsat olusturdugu yakindan incelenmelidir.

AB Icinde En Onemli Pazar: Almanya

Ihracatgilanmiza fikir vermesi agisinda Almanya'da konuyla ilgili isbirligi yapilabilecek mobilya
konusunda 6nemli firma ve ©nemli internet adresleri asagida sunulmaktadir. Bu sitelerin
incelenmesi pazar hakkinda daha detayl bilgi saglama yaninda drtin firma tanitimi ve isbirlikleri
agisindan da faydal gérilmektedir.

Lider Konumdaki Alim Gruplar:
Begros www.begros.de, GArant www.garanmoebel.de, Union www.union-moebel.de, Europa
Moebel Verbund www.emverbund.de, VME www.vme-online.net

ithalatci ve Toptanci Bilgileri icin:
www.moebelonline.com, www.cdh.de, www.hein-marketing.com

Cesitli Firmalar:

www.moebel-walther.de, www.porta.de, www.roller.de, www.plus.de, www.cor.de,
www.wasamoebel.de

Tantim igin:
www.imm-cologne.de, www.moebelmarkt.de, www.holzmann.de, www.ritthammer-verlag.de

Kaynakiar : www./geme.gov.tr, www.cbi.n/
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Fumiture Market in the EU

The EU Is the largest furniture market in the world, followed by the USA. Total EUZ7 fumiture
consumption was estimated at € 81.6 billion in 2006. And the average consumption per capita
was € /66, The EU accounts for over half of global domestic furmiture imports, valued at € 32.2
billhon. Germany was the largest EU importing country and represented 21.6% of all EU imports
by value.



