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GIRIS

Tekstil ve hazir giyim sektorti Turkiye ekonomisi iginde dretim, istihdam ve ihracat acgisindan
biyik ©neme sahiptir. 2005 vyili toplam ihracatimiz 58.214.310.000 dolar tutarinda
gerceklesirken, bunun 11.452.720.000 dolarlik bolumind hazir giyim ihracati olusturmustur.
Boylece, toplam ihracatimizin %19.7’ sini hazir giyim sektOrii meydana getirmigtir.

Dig Ticaret Mustesarlig verilerine gore, tekstil ve hazir giyim sektori
uretiminin yaklagik yanisini ihrag etmektedir. Sektorde faaliyette bulunan
firma sayisi 45 bin civarinda olup, bunun %25'i aktif ihracatcidir. Ayrica,
500 bayuk sanayi kurulugunun yaklasik %25'i tekstil ve hazir giyim
sektorinde faaliyet gostermektedir. Tirkiye'de imalat sanayinde faaliyet
gosteren 1.667 adet yabanci sermayeli sirketin (74'U tekstil, 224'G hazir
giyim olmak Uzere) 298'i bu sektdrde faaliyet gostermektedir.

Dunya tekstil ve hazir giyim sektoriinde en biyik U¢ pazar ABD, Avrupa
Birligi (AB) ve Japonya'dir. Hazir giyim ithalatinin %84'G bu U¢ pazar
tarafindan yapilmaktadir. ~ Tekstil ve hazir giyim sektoriinde yasanan
rekabet AB ve ABD’de yogunlasmaktadir.

Giyim Urinlerinde kotalar 01.01.2005 tarihinden itibaren kalkmigtir. Ancak Cin'den yapilan
ithalata 2008 yilina kadar kisitlama getirilmigtir. Kotalarin kalktigi 2005 yilindan itibaren olusan
yeni ticaret ortaminda, AB ve ABD'nin 10 Haziran 2005'ten itibaren tisortler, pantolonlar,
kazaklar gibi Glkemizin de 6nemli ihracat yaptig trtn gruplarinda Cin'e karsi yeniden kotalar
uygulanmaya baslanmistir.  Bu durum ihracatinin agirlikli bolumuni bu pazarlara yapan Tlrk
firmalar agisindan dnemli rekabet avantaji saglamaktadir. S6z konusu tekstil Urtinlerinde erisilen
kota sinirlari bilgisi http:/sigl.cec.eu.int internet adresinden edinilebilir.

Avrupa Birligi (25) % 77'lik pay ile hazir giyim ihracatimizdaki en buylk pazar olma Ozelligini
korumaktadir. 2005 yilinda AB'ye gerceklestirilen hazir giyim ihracati 8.7 milyar dolar olarak
gerceklesmistir. Ulkeler bazinda bakildiginda 2005 yilindaki en énemli pazarlarimiz; Almanya (%
27), Ingiltere (%18), ABD (% 8), Fransa (%7), Hollanda (%7), Italya (% 4), Ispanya (%4) ve
Danimarka (%3) olarak gergeklesmistir.

Diinya Ticaret Orgiiti (DTO) tahminlerine gore, kotalarin
kaldinimasiyla birlikte, Hindistan ve Cin pazar payini ikiye
katlarken, Cin AB'ne en ¢ok ihracat yapan ulke konumunda
olacaktir. AB ithalatinda Cin'in payr %18'den %29a ¢ikmistr.
AB Ulkeleri digindaki llkelerden ithalatta, Hong Kong, Polonya,
Macaristan, Tayvan ve Amerika'dan ithalatta ciddi dislgler
yasanmistir. TuUrkiye'nin payi ise %9'dan %6'ya dusmustir.

gl AB-10 Ulkelerine deri hari¢ hazir giyim ihracatinda Cin %26 ve

ltalya % 13'liik pay ile basta gelmektedir. Tiirkiye'nin ortalama
pay! ise %11'dir. Ornegin, Polonyanin hazir giyim ithalatinin %15'i, Macaristan’in ithalatinin %
10'u, Slovenya'nin ise ithalatinin %17'si Turkiye tarafindan karsilanmaktadir.
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AB HAZIR GIYIM TUKETIMI

25 AB lyesi Ulkede hazir giyim tuketiminde 2001-2004 yillarinda %5.2’lik bir artis yasanmigtir.
Pazar payi 2004 yiinda 274 milyar olarak gerceklesmis ve bunun %82'si ( 225 €) dig giyim igindir.
Ancak AB (lkelerinin hazir giyim ithalati son yillarda yavaglamistir. Ozellikle 2003 yilinda %2'lik
bir dugtisle 67.4 milyar €ya gerilemistir. ~ Tedarikciler arasindaki fiyat rekabeti ve 2003'te dolarin
degerinin euro kargisinda %19 oraninda dismesinden kaynaklanarak ortalama ithalat fiyatlar %14
oraninda digmstlr. Almanya, Ingiltere, ltayla, Fransa ve Ispanya 25 AB tlkesi icinde %76'lik bir
pazar payina sahiptir. Ingiltere ve Avusturya'daki tiketiciler kiyafet (izerine en ¢ok harcama
yapan gruptur.

Avrupa Birlig'nde kotalar kalktiktan sonra ithalat, i¢ talebin yuzdesi olarak, 2005 Oncesinde
kiyafette % 48.5 iken, sonrasinda %51 olmustur.

25 AB Ulkesinde Hazir Giyim Tiiketimi, 2000-2004 (milyon €)

2001 2002 2003 2004 2004 yili kisi bagina 2004 yili dig
tiketim giyim tiiketimi
()
Almanya 62,650 61,220 59,570 58,497 709 48,301
Ingiltere 46,887 48521 50,587 53,158 880 43,641
Italya 41014 41,697 42,428 43514 749 34,802
Fransa 30,526 30917 31,262 31,700 529 26,639
Ispanya 20,211 20,500 21,637 22280 527 18,630
Hollanda 9,655 9,985 10,088 9,982 615 8,791
Belgika 71,7126 7,882 7,785 7913 764 6,665
Avusturya 6,719 6,721 6,750 6,883 850 5,550
Isveg 5,356 5,783 5,999 6,139 682 5,045
Yunanistan 5,278 5470 5,658 5,901 531 4719
Portekiz 4992 5,080 5123 5,241 500 4,301
Danimarka 3,440 3,536 3,610 3,725 690 3,090
Finlandiya 2570 2,663 2,699 2,713 522 2,222
Irlanda 2,998 2,965 3,123 3,240 805 2,656
Liksemburg 357 362 369 371 754 303
AB-15 (lkeleri 250,379 253,302 256,688 261,257 682 215,345
Polonya 4019 4411 4,836 5054 132 4074
Cek 1498 1,640 1,756 1,842 181 1490
Cumhuriyeti
Macaristan 1104 1,259 1421 1471 146 1,148
Slovakya 585 598 628 662 123 585
Slovenya 565 613 721 794 397 627
Estonya 137 150 166 181 140 146
Latviya 312 329 362 401 174 322
Lituanya 378 401 418 445 131 358
Kibris Rum 239 242 248 260 371 196
Kesimi
Malta 75 79 82 83 208 65
AB-10 Ulkeleri 8,912 9,722 10,638 11,193 151 9,011
AB-25 (ilkeleri 259,291 263,024 267,326 272,450 600 224,356

Kaynaklar: Euromonitor ve milli istatistik kaynaklari




AB ULKELERININ ITHALAT POTANSIYELI

Turkiye'nin Avrupa Ulkelerine ihracatinda rol oynayan faktOrler arasinda ithalatgi Ulkelerdeki
uretim orani, tekrar ihracat yapabilme olanaklari ve talepteki degisiklikler yer almaktadir.

Fiyat rekabet edebilirligi ve moda egilimlerini takip etmek 6nem tagimaktadir.

Hollanda merkezli Gelismekte Olan Ulkelerden [thalati Artirma Merkezi'nin (CBI) yorumlarina
gore, AB llkeleri su sekilde siniflandiriimaktadir:

Cok hizli azalan ithalat (%9'dan fazla): Almanya, Hollanda ve Liuksemburg
Hizli azalan ithalat (%6): Irlanda

Cok yavag azalan ithalat (%0-%3 arasi): Fransa ve Danimarka

Sabit ithalat: Belcika, Avusturya, Isveg, Portekiz, Yunanistan ve Finlandiya
Hizl artan ithalat (%4): Ingiltere

Cok hizli artan ithalat (%10 - %20): Ispanya ve Italya
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ALMANYA

Alman tekstil ve giyim sektort tretimi, yillar itibariyle azalan bir seyir izlemektedir. 2004 yilinda
issizlik gibi ekonomik sebeplerden dolay: tiketici harcamalari %21.4 oraninda distis gostermistir.
Fakat Almanya tuketim harcamalarinin azalmasina ragmen, AB (lkeleri arasindaki en biyiik pazar
konumundadir. En basta gelen ithalatgi konumunu %24’lik bir pay ile korumaktadir. Bunun
%751 de AB ulkeleri digindan saglanmaktadir. 2004 yilinda, tekstil sanayisi 11,4 milyar €, giyim
sanayisi 2,2 milyar € olmak tizere, toplam 13,6 milyar €luk tretim gergeklestirilmistir.

Almanya Tekstil ve Hazir Giyim Dig Ticareti 2004 (1000 €)

[thalat Ihracat Dis Ticaret Dengesi
Tekstil 7.644.633 11.167.694 3523.061
Giyim 20.304.990 9.553.869 -10.751.121
Toplam 27.949.623 20.721.563 -7.228.060

Kaynak: Alman [statistik Kurumu, www.destatis.de

Almanya'nin ithalatinda Turkiye %5-%10'luk bir oranla hizli buyiyen lkeler arasinda yer
almaktadir.

Turkiye-Almanya Tekstil ve Giyim Sektori Dig Ticareti 2004 (1000 €)

Turkiye'den Ithalat Genel Ithalatici  Turkiye'ye lhracat Dis Ticaret Dengesi

Pay (%) (Tarkiye Agisindan)
Tekstil 273117 36 391.144 -118.027
Giyim 3.338.538 164 45430 3.293.108
Toplam 3.611.655 129 436.574 3.175.081
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Almanya’daki Tekstil ve Hazir Giyim Fuarlari
Tarih Urtinler Sehir Internet Adresi

Avrupa kumas
05.09.2006- 07.09.2006 fuan Munih www.munichfabricstart.de

15.09.2006- 17.09.2006 Uluslararasi

Bebek ve Cocuk  Koln www kindundjugend.de

Giyim Fuari

Yin ve El www.wolle-und-handarbeit-
07.10.2006- 08.10.2006 Yapimi Urunler  Hamburg nord.de

Fuan

AB DAGITIM KANALLARINDA SATIS ARACILARI
Hazir giyim ihracatinda farkli satig aracilari yer almaktadir.

ACENTALAR: Satig acentalari dretici firmadan komisyon alarak Uretici ve perakendeci arasinda
bagmsiz araci olarak gorev yapar. Acenta (satig temsilcisi) kiglk bir bdlgeden sorumludur.
Komisyon orani truniin ciro hizi dahil olmak uzere birgok faktore dayanir. Ancak cironun
tahmini %8-%12 oraninda degisir.

Bir cok acenta birden fazla Ureticiyi temsil eder. Birgok acenta artan kisa donemli talepleri
kargilayabilmek icin depolarindan satmaya baglamiglardir. Depo olugturmak konsinye mal bazinda
yapilir. Eger acenta kendi stogunu olusturursa, aslinda ithalatgi toptanci olarak galisir. Acentanin
rolli satig acentalig yapmaktir. Diger bir gesit acenta ise Uretim yapilan tlkede yer alan ve
perakendecilerinin talimatlarina gore komisyon usuliinde ¢alisan alim acentalaridir.

ITHALATCI TOPTANCILAR: Birgok hazir giyim toptancisi mitehassis
magazalara, supermarketlere ve zincir magazalara hizmet verir. Acentalarin
aksine, toptanci Ureticiden satin alr ve stogunun riskini kendisi alr.
Toptancilarin satig fiyatini vermesi i¢in alig fiyatinin Ustiine eklenen miktar
%20-%30 oranindadir.  Acentalarin ithalatgi toptanci olarak calistig gibi, &
birgok ithalatgi toptanci da acenta olarak caligir. Birgok bagimsiz §
perakendecinin ve magazanin On-siparis konusunda daha dikkatli olarak
stoktan  satig  yapmayr tercih  etmesi  toptancinin  durumunu
saglamlagtirmaktadir.

Diger taraftan, buyik perakendeciler aracilara gerek duymadan dogrudan
yurtdigindan almay tercih etmektedir.

thalatgilar icin ise, satig fiyatini vermesi icin alig fiyatimin Ustiine eklenen miktar %40-%50
oranindadr.

ITHALATCI PERAKENDECILER: Buyiik perakendeciler (20'den fazla magazasi olan) kendileri
ithalat strecini gergeklestirirler.  Birgok Avrupa (lkesinde, hazir giyim dagitimi kuguk sayidaki
perakendecinin tekelindedir. Bir taraftan Hunkemdller gibi uzmanlagmis zincir magazalar yer
almakta, diger taraftan Marks & Spencer, Hema gibi daha genel magazalar, Hennes & Mauritz,
Zara, Etam, C&A gibi giyim magazasi zincirleri, Zeeman, Natalan, Peacock gibi tekstil indirim
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magazalari, hipermarketler ve Aldi, Lidl, Tesco gibi supermarketler
bulunmaktadir. Bu da etiketli markalar, 6zel markalar ve markasiz
Uriinler arasinda artan rekabet demektir.

Baglica  perakende  kurumlarimin  birgogu  kendi  alim
organizasyonlarini  duslk-iscilik maliyetli Glkelerde kurmaktadirlar.
Bu da perakendecilerin yerel toptanci ve/veya ureticileri devre digi
birakmasini saglamaktadir.

AB llkelerinde dagitimla ilgili daha detayl bilgi agagida verilmektedir:

Perakende Kanallarina Gore Hazir Giyimde Pazar Paylari, 2002 ( % degeri)

Ulkeler
*

Avusturya
Belcika
Danimarka
Finlandiya
Fransa
Almanya
Yunanistan
Irlanda
[talya
Hollanda
Portekiz
Ispanya
Isveg
Ingiltere
AB (15)

Bagimsiz Perakendeciler Buyiik Magazalar Posta ile Siparig StUpermarket Diger Toplam
**

27
26
25
15
27
31
18
23
20
45
19
14
32
32
27

35 10 8 12 100
37 19 6 6 100
34 16 5 16 4 100
40 19 4 12 10 100
14 10 16 26 7 100
22 24 11 8 4 100
55 12 0 6 9 100
31 26 6 100
46 10 2 11 11 100
8 26 6 12 100
50 12 2 9 8 100
44 16 1 13 12 100
38 11 6 100
12 33 7 100
31 18 7 100

* indirim magazalan dahil ** acik pazarlar dahil

Kaynak: CBI

ITHALAT YAPAN URETICILER: Giyim dreticileri kendi magazalar araciligiyla islem yaparak
perakende sektoriinde 6nemli rol oynamaktadir. Rekabet edebilirliklerini etkileyen faktorler
arasinda fiyatlari kontrol etme 6zgurltkleri ve Grlin gelisimine verdikleri 6zen yer alir.

Satig aracilaryla ticari temsilci dernekleri, ticaret odalari, moda merkezleri ile baglantiya gegerek
ya da ticari yayinlar araciligyla baglantiya gecilebilir.




SONUC

AB lilkelerine giyim Grlnleri ihracat,, piyasanin buyiklGgl, buyume orani, talebin yapisi, dagitim
kanallari, tliketicinin cografi dagihmi, psikolojisi, modadaki degisimler gibi piyasa ile ilgili cesitli
faktorlerin derinlemesine incelenmesini gerektirmektedir. lhracatcinin, hedef Ulkedeki yerel
piyasayi ¢ok iyi tanimasi lazimdir. Uluslararasi pazarlamada baglangicta yapilan, triin-pazar uyum
stireci burada da buyuk 6nem tagimaktadir.

Tlrkiye icin ihracat imkanlar agisindan degerlendirmek gerekirse, Avrupa Birligi Ulkelerinde
gelismekte olan (lkelerden yapilan ithalat 6nemini korumaktadir. Ozellikle giinliik ve rahat giyim
esyalar ile 6rme tigort, bebek giysileri ve esarp gibi aksesuarlar dahil olmak Uzere hemen her
uruin kategorisinde artig gortlmektedir.

Ayrica, Avrupa'da bayan dis giyimi hazir giyim sektdriinde en
biylk paya sahip sektordur. Son yillarda, bayan giyim esyasi
tlketimi konusunda elbiseden pantolon/kot ve etege dogru bir
kayma oldugu belirtimektedir.

Bununla beraber, bebek ve cocuk giysileri pazarinin buydk bir
potansiyele sahip oldugu g6z ardi edilmemelidir. Turkiye'de
uretilen bebek ve c¢ocuk giysilerinde Urin cesitliligi oldukca
genistir. Bu cercevede, ihracata yonelik calisan firmalarin kendi
koleksiyonlarini  olusturmalari  6nemli  bir faktor olarak
degerlendirilebilir.

Ancak Avrupa'da her ne kadar kisi bagina satin alinan giyim egyasi sayisi artmaya devam etse de,
fiyatlarin ayni oranda artmasi beklenmemektedir. DTM tahminlerine gore, gelecek yillarda da AB
ulkelerinde dig giyime olan talebin diigik oranda artmaya devam etmesi beklenmektedir.
Kotalarin kalktigi ve ucuz isguictine dayal diigtik Uretim maliyetine sahip ekonomilerin rekabetinin
siddetlendigi bu donemde, ihracatcilarin daha kaliteli ve g¢evre dostu Urunlere yonelik artan bir
taleple kargi kargiya kalacaklar dustintlmektedir. Bu rekabet stirecinde, Avrupali ithalatg
firmalarin istekleri dogrultusunda ancak markall ve modaya 6nculik eden nitelikte tekstil ve hazir
giyim Urlnlerinde artigin stirdurebilecegi tavsiye edilmektedir.




