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AB'YE IHRACAT OLANAKLARI-SEKTOREL PAZAR ARASTIRMALARI — 2
AB DOGAL TAS URUNLER] PAZARI

Dogal tas Urlnlerinin dekorasyon ve ingaat sektériinde kullaniminin
‘ artmaslyla diinya ttketim ve Uretimi artmaya baglamis, yeni uygulama

. alanlari ortaya ¢ikmistir.

.

:i Turkiye dunya dogal tas piyasasinda 6nemli bir yere sahiptir. Hem

‘ Turk dogal tag rezervinin zenginligi ve cesitliligi hem de sektorin

. deneyimi sonucunda dogal taslarimiz diinyada taninmis bir¢ok bina ve
mekanda kullanilir olmustur.

Turk dogal tag Uriinleri icin AB ¢ok 6nemli bir pazar olarak dikkat cekmektedir. AB Ulkeleri dogal
tag drinlerinin geleneksel tiketicileri olarak énem tagiyor ve dinya genelinde kisi basina ttketim
siralamasinda 6nde gelen Ulkeler. Nihai Urlinler g6z 6niine alindiginda diinya tuketiminin % 27'sini
ilk 10 AB Ulkesi olusturuyor. Italya ve Ispanya da AB'deki en biyiik tiketiciler arasinda yer aliyor.
AB'deki bugtinki ekonomik durum ve insaat sektériinin konumu gdz éniine alinir ise gegtigimiz
0 yl icinde yasanan tiketim artisinin ontmtzdeki yillarda da benzer sekilde devam etmesi
beklenmektedir.

AB pazari hem ara hem de nihai Urtnler igcin ihracatglarimiza iyi firsatlar sunmaktadir. AB

pazarina yonelecek olan ihracatgilanmizin pazaria ilgili olarak dikkate almasi gereken egilimleri
sOyle siralayabiliriz.

e Dogal tag trtinlerinin farklilagmig kullanim alanlar
e [Uketicinin dogal tasa olan yenilenen talebi; gitgide ulasilabilir bir liks olarak algilaniyor
e [Uketicilerin renk, tasarnim ve materyal konusundaki degisen tercih ve zevkleri
e Kalite ve standartlar konusunda beklentilerin artisi
e Tas islemeciliginin strdurdlebilidigi ile ilgili olarak AB tuketicilerinin kaygilan
Ithalat
2002 yilindan bu yana AB Ulkelerinin dogal tag Uriinleri ithalati artmaya devam etmektedir.
Ithalatin % 35'ini ara Urtinler, % 65'ini nihai Urtinler olugturmaktadir. AB'ne ihracat yapan ilk 5 tlke
Cin, Hindistan, Brezilya, Turkiye ve Guney Afrika’dir.
AB'de Pazar 4 temel bolum altinda degerlendirilmektedir.
|.Dogal tag isleme sanayi
2.Ingaat sanayi
3.Cenaze igleri sanayi

4.Tuketici pazan

Dagrtim Kanallari
Ithalatci/Toptanc


http://www.punchstock.com/store/disp?cmd=rec&er_iy=28506826

DENIZ FENERI Selma OZCAN |

Dogal tas sektorinde genel olarak agik bir konumda olup alici ve toptancilar birbirini
tanimaktadir. Genel olarak ithalati konteyner veya tir bazinda yapmakta, daha sonra parti/palet
bazinda distribtitér/ perakendeci veya taahhtt firmalanina satis yapmaktadirlar. Son dénemlerde
taahhtt firmalan veya perakendecilerin de dogrudan ithalat yaptigina rastlanmakla birlikte orani
halen distk kalmaktadir.

ltalya'da yerlesik olan Antolini Luigi & C hem toptanci hem de Uretici olarak dnemli firmalar
arasinda vyer almaktadir. Firma cesitli tirde ham blok alimi yapmakta olup ¢cok ¢esitli Ulkelerden
islenmemis drin ithal etmektedir (www.antolini.com).

Bircok Ulkede acentelikleri bulunan RED Grup ise dogal tas Uretimi alaninda faaliyet
gostermekte, gelismekte olan Ulkelerden de alim yapmaktadir (www.redgraniti.com).

Hollanda'da en buyuk alicr Natuursteen Holland firmasidir. Granit, mermer, kuvars ttrd Uriinler
almaktadir. Ara Urlin yaninda mamul Urlin de almakta, Hindistan, Brezilya, Glney Afrika ile yakin
iliskiler yurttmektedir (www.natursteen-holland.nl).

Distnbutor

lthalatgilar genelde distribttér olarak da rol almakla birlikte distribitdrlerin rold Griind
depolamak, showroom'da sergilemek ve/veya satis elemanlar ile Uretici, muteahhit veya
perakendecilere satmaktir.

Isleme Sanayii

Bu grupta hem buylk hem de orta Olgekli firmalar yer almakta olup nihai Urin Uretimi
yapmaktadirlar. ltalyan ve Ispanyol firmalar blok mamul alimi yapmaktadiriar.

Perakendeci/Son kullanici

“Do-it-yourself’ magazalan, bahgecilik marketleri, insaat muteahhitleri, taahhtt firmalari, bu grup
icinde tanimlanmakta olup ihracatgilarin bu gruba dogrudan yénelmesi cok yaygin degildir.

Internet

Internetten alim yapmak heniiz bu alanda ¢ok yaygin olmamakla birlikte dogal tas ticaretinde
internet dnemli bir arag haline gelmeye baglamistir.

Dogal tas Uretimi yapan Ulkeler arasindaki rekabet nedeniyle ihracatgilanin arti degerli Griinlerle
rekabetciliklerini arttirmalar dnerilmektedir. Bu &neriler arasinda yer alan belli basl noktalar:

= Az bulunur renk ve tas ¢esitleri

= Dogal tag kaynaklarinda mikemmel kalite

= Yerel girdi maliyetlerinin minimuma indirilmesi
= Yiksek dretim verimliligi

= Tasarimi da i¢ine alan Ustln kalite,


http://www.antolini.com/
http://www.redgraniti.com/
http://www.natursteen-holland.nl/
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Ambalaj, nakliye ve etiketleme kriterlerine eksiksiz uyum

Ticari Bilgi Kaynaklar

http://www.marbleandmore.com
http://www.findstone.com
http://www.worldstonex.com/en/home.asp
http://www. | 23stone.com
http://www.stonecontact.com/default.asp
http://www.barefootfloor.com
http://www.stone-network.com

http://www.stonesource.com

Yararlanilan Kaynaklar: www.cbi.nl, www.igeme.gov.tr, www.intracen.org, www.dtm.gov.tr

Export Potential of Turkish Natural Stone Products to the FU Market

EU countries have the biggest share as per the consumption of natural stone products
worldwide. Iltaly and Spain are the biggest consumers in the EU for the natural stone market.
The market segments for the natural stone sector can be identified as follows:

/. Natural stone processing

No

Building industry
3. Funeral arrangements industry

4 Consumer market

The trade channels, which the exporters may target are: Importers/wholesalers, distributers,
processing industry, retailers/end-users, intemet.

The exporters are suggested to have competitiveness in value added products with some
arguments like having excellent quality, fulfillment of livery criteria, packaging and labeling
exclusive type of stone or colors.


http://www.stonesource.com/
http://www.cbi.nl/
http://www.igeme.gov.tr/
http://www.intracen.org/
http://www.dtm.gov.tr/
http://www.punchstock.com/store/disp?cmd=rec&er_iy=28088090




